
2025-2031年中国电梯改造

市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2025-2031年中国电梯改造市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/278029DHAP.html

【报告价格】纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8200元

【出版日期】2022-10-11

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/278029DHAP.html


说明、目录、图表目录
报告说明: 

    博思数据发布的《2025-2031年中国电梯改造市场分析与投资前景研究报告》介绍了电梯改

造行业相关概述、中国电梯改造产业运行环境、分析了中国电梯改造行业的现状、中国电梯

改造行业竞争格局、对中国电梯改造行业做了重点企业经营状况分析及中国电梯改造产业发

展前景与投资预测。您若想对电梯改造产业有个系统的了解或者想投资电梯改造行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

     内需、补短板，老旧小区改造是近两年投资主旋律之一。4月3日住建部强调：积极扩大住

房和城乡建设领域有效投资和消费。抓好棚户区改造、政策性租赁住房建设和城镇老旧小区

改造，进一步完善支持政策，鼓励房地产开发企业参与老旧小区改造等。此前3月31日，国务

院常务会议决定，在做好前期已下达专项债券限额发行使用工作的基础上，抓紧按程序再提

前下达一定规模的地方政府专项债券。资金投向上，除继续重点用于国务院常务会议确定的

重大基础设施项目建设外，新增城镇老旧小区改造领域，适当提高用于符合条件的重大项目

资本金的比例，进一步带动社会资本加大投入。

 老旧小区改造分为3类  

                           1             基础类：包括地下管网、小区道路等，主要由政府出资                               2    

        提升类：包括加装电梯、内外墙保温、智能停车库，主要由业主出资，所以推行难度较

大                               3             完善类，包括养老医疗服务、体育文化设施，主要由政府和社会出资

。                

    配套停车库和加装电梯归类到提升类中，但加装电梯本质上也含有基础类的属性，因为老

龄化严重，应算入民生工程，这也是地方政府不断加强补贴力度的原因： 

                           1             加装电梯本就是刚性需求，解决日益提高的老龄化率，与老旧小区日趋

落后的公共设施之间的矛盾。上世纪八九十年代城市兴建大量住宅，由于当时受经济发展水

平所限，大多无电梯设施，直到2000年后由于政策要求，建成的7层以上住宅才100%装有电梯

。目前我国一个愈发突出的问题在于：生活在这些老旧住宅的居民正是现阶段进入老年化的

代表，如深圳某老楼12户平均年龄64岁，老人日常出行极其不便，老楼加装电梯逐渐成为迫

切需求。                               2             立体停车设备则有望缓解停车难问题，解决日益增长的汽车消

费，与老旧小区落后时代的停车配套之间的矛盾。截至2025年6月，我国机动车保有量达3.4亿

辆，停车位缺口高达6500万个，机动车保有率日益提升，停车压力也在逐年增加，这一问题

在兴建时缺乏有效规划的老旧小区尤为严重。而老旧小区往往缺乏有效土地空间，立体停车

设备相比于传统停车场优势凸显：传统停车场停50辆车需要1650平方米；而塔式立体停车只

需50平方米。过去几年停车设备市场推广不利主要原因在于法规不完善而非需求不足，现多



地政府对车位予以补贴政策，多渠道推动机械停车市场发展。政府多次强调老旧小区改造重

要性，并积极出台配套管理政策。18年写入政府工作报告，各地纷纷给出配套政策。早在6

月19日，李克强总理在国务院常务会议上提出&ldquo;部署推进城镇老旧小区改造，顺应群众

期盼改善居住条件；确定提前完成农村电网改造升级任务的措施，助力乡村振兴&rdquo;

。2018年加装电梯正式写入政府工作报告：要完善区域发展政策，推进基本公共服务均等化

，逐步缩小城乡区域发展差距，把各地比较优势和潜力充分发挥出来。明确提出有序推进城

中村、老旧小区改造，完善配套设施，鼓励有条件的加装电梯。9月4日总理再次强调&ldquo;

补短板、惠民生、增后劲&rdquo;。国务院常务会议部署精准施策加大力度做好&ldquo;六

稳&rdquo;工作；确定加快地方政府专项债券发行使用的措施，带动有效投资支持补短板扩内

需。将专项债可用作项目资本金范围明确为符合上述重点投向的重大基础设施领域。强调要

着眼&ldquo;补短板、惠民生、增后劲&rdquo;，进一步扩大有效投资，今年限额内地方政府专

项债券要确保9月底前全部发行完毕，10月底前全部拨付到项目上，督促各地尽快形成实物工

作量。                

 报告目录： 第一章电梯改造行业发展综述

        随着老龄化问题日期凸显，加装电梯逐渐成为迫切需求。上世纪八九十年代城市兴建大

量住宅，由于当时受经济发展水平所限，大多无电梯设施，直到2000年后由于政策要求，建

成的7层以上住宅才100%装有电梯。目前我国一个愈发突出的问题在于：生活在这些2000年以

前老旧住宅的居民正是现阶段进入老年化的代表，截至2025年底，我国65周岁及以上人口

约1.76亿人，占总人口的12.6%，老人日常出行极其不便，老楼加装电梯逐渐成为迫切需求。

         即使加装电梯是大势所趋，但实际实施中仍困难重重。目前老楼加装电梯的主要流程包

括四步，即协调业主意愿、签约电梯公司、报建审批和施工安装。四步中每一步骤的推进都

存在一定难点。以上海为例：上海是我国最早进入老龄化社会的城市，截至2018年底，上海

市户籍老年人口已达503.28万，占户籍总人口的34.4%，预计2023年60岁以上户籍老年人口

达530余万，老龄化程度将达到36%。许多老人，尤其是中心城区居民，居住的住房主要是

在20世纪建成的多层旧住宅（几乎都未设置电梯）。2011年开始上海就出台政策鼓励老楼加

装新梯，但截止2025年实际加装的电梯数量十分有限，主要原因有四：

                           1             协调住户意见难度大             ①加装电梯对于一、二楼低层住户或将带来遮

光、挡风、有噪音、私密性受影响、进出局部不畅等诸多问题，甚至可能对房屋市值带来负

面影响；②有一部分住户是青年人，对加装电梯兴趣不高，③老楼加装电梯还存在一个特殊

情况&mdash;很多居民是租户，房东将房子出租后，并不特别关心老楼是否加装电梯，即便加

装电梯后房租会上涨；④最为关键的是潜在的&ldquo;一票否决&rdquo;，尽管理论规

定&ldquo;三分之二以上同意即可执行&rdquo;，但实际推进中仍倾向全体同意。据了解18年开



始上海部分老旧小区居委会组建专业小组，协调住户意见，配合政策推行，因此18年下半年

以来加装进度大大提升，有一定积极效果                               2             审批流程繁琐             大部分老

旧多层住宅小区，多由工作单位修建分配，居民们只局限于使用权，进行电梯的加装需要通

过工作单位的审核。但由于电梯加装手续繁琐，很多工作单位不愿意受理。针对这一问题，

上海部分地区设立&ldquo;片区专员制&rdquo;，有专人帮助和指导市民办理申报手续以及和工

作单位沟通，除去涉及安全、规范强制性等必要的流程，简化冗余流程，提高审批效率。       

                       3             现场条件多限制             如部分老旧小区建造标准不高，建筑物之间的间距、

日照采光通风、消防通道等本就捉襟见肘，在建筑物外部再设立钢架电梯井，会造成间距等

难以满足消防的强制性要求。新增电梯通常需要下挖电梯地坑1.5米深，在某些小区里难以调

和原有地下管、线、沼气池位置等之间的矛盾，使得方案不可行或者工程量过大，造价过高

；另外还有一些楼房年代较早或存在质量瑕疵，难以通过结构抗震检测鉴定，不能满足加装

电梯的基本质量要求。为此各家电梯公司都针对性地分析老旧小区推出产品，特点是楼层低

、住户不多，可以研发尺寸相对较小的特型电梯。目前已经有企业开发出了浅地坑电梯，只

需要下挖0.2m深地坑。遇到老旧楼房不符合加装外挂式电梯的情况，还可以选择楼道代步器

或坐椅式电梯等&ldquo;另类电梯&rdquo;，此类电梯有改造程度小、费用低、工期快等优点，

座椅式电梯费用仅十五六万元，楼道代步器更为便宜，且在一个单元安装快至3天即能完成     

                         4             资金问题             多层住宅楼层不高，因此若仅考虑电梯设备的购置与安装

，费用并不太高，一般每部在20万元以内。不过旧住宅楼的内部一般没有预留电梯位置，常

规做法是选择在外墙架设钢结构，安装电梯井；同时还可能牵涉到小区的各类管、线改造，

电力增容；或许还面临老旧楼房的结构鉴定、抗震加固等必须的技术措施。各项费用合计后

，一部电梯的全部费用会达到40万-60万元，没有补助的情况下，资金压力较大，而目前多地

均推出配套补贴政策，政府专项补贴最高可达20-25万/台，极大减轻居民压力，有益于加装电

梯政策推进。                

1.1  电梯改造行业定义及分类

 1.1.1 行业定义

 1.1.2 行业主要产品分类

 1.1.3 行业主要商业模式
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 7.2.2  2017-2025年上游行业发展现状

 7.2.3  2023-2029年上游行业发展趋势

 7.2.4 上游供给对电梯改造行业的影响

 7.3  电梯改造下游行业调研

 7.3.1 电梯改造下游行业分布

 7.3.2  2017-2025年下游行业发展现状

 7.3.3  2023-2029年下游行业发展趋势

 7.3.4 下游需求对电梯改造行业的影响

  第八章我国电梯改造行业渠道分析及策略

8.1  电梯改造行业渠道分析

 8.1.1 渠道形式及对比

 8.1.2 各类渠道对电梯改造行业的影响

 8.1.3 主要电梯改造企业渠道策略研究

 8.1.4 各区域主要代理商情况

 8.2  电梯改造行业用户分析

 8.2.1 用户认知程度分析

 8.2.2 用户需求特点分析

 8.2.3 用户购买途径分析

 8.3  电梯改造行业营销策略分析

 8.3.1 中国电梯改造营销概况

 8.3.2 电梯改造营销策略探讨

 8.3.3 电梯改造营销发展趋势第九章我国电梯改造行业竞争形势及策略

9.1  行业总体市场竞争状况分析

 9.1.1 电梯改造行业竞争结构分析



 （1）现有企业间竞争

 （2）潜在进入者分析

 （3）替代品威胁分析

 （4）供应商议价能力

 （5）客户议价能力

 （6）竞争结构特点总结

 9.1.2 电梯改造行业企业间竞争格局分析

 9.1.3 电梯改造行业集中度分析

 9.1.4 电梯改造行业SWOT分析

 9.2  中国电梯改造行业竞争格局综述

 9.2.1 电梯改造行业竞争概况

 （1）中国电梯改造行业竞争格局

 （2）电梯改造行业未来竞争格局和特点

 （3）电梯改造市场进入及竞争对手分析

 9.2.2 中国电梯改造行业竞争力分析

 （1）我国电梯改造行业竞争力剖析

 （2）我国电梯改造企业市场竞争的优势

 （3）国内电梯改造企业竞争能力提升途径

 9.2.3 电梯改造市场竞争策略分析

  第十章电梯改造行业领先企业经营形势分析

10.1  A公司

 10.1.1 企业概况

 10.1.2 企业优势分析

 10.1.3 产品/服务特色

 10.1.4 公司经营状况

 10.1.5 公司发展规划

 10.2  B公司

 10.2.1 企业概况

 10.2.2 企业优势分析

 10.2.3 产品/服务特色

 10.2.4 公司经营状况

 10.2.5 公司发展规划



 10.3  C公司

 10.3.1 企业概况

 10.3.2 企业优势分析

 10.3.3 产品/服务特色

 10.3.4 公司经营状况

 10.3.5 公司发展规划

 10.4  D公司

 10.4.1 企业概况

 10.4.2 企业优势分析

 10.4.3 产品/服务特色

 10.4.4 公司经营状况

 10.4.5 公司发展规划

 10.5  E公司

 10.5.1 企业概况

 10.5.2 企业优势分析

 10.5.3 产品/服务特色

 10.5.4 公司经营状况

 10.5.5 公司发展规划

 10.6  F公司

 10.6.1 企业概况

 10.6.2 企业优势分析

 10.6.3 产品/服务特色

 10.6.4 公司经营状况

 10.6.5 公司发展规划

  第十一章  2023-2029年电梯改造行业行业前景调研

11.1  2023-2029年电梯改造市场前景预测

 11.1.1  2023-2029年电梯改造市场发展潜力

 11.1.2  2023-2029年电梯改造市场前景预测展望

 11.1.3  2023-2029年电梯改造细分行业趋势预测分析

 11.2  2023-2029年电梯改造市场发展趋势预测

 11.2.1  2023-2029年电梯改造行业发展趋势

 11.2.2  2023-2029年电梯改造市场规模预测



 11.2.3  2023-2029年电梯改造行业应用趋势预测

 11.2.4  2023-2029年细分市场发展趋势预测

 11.3  2023-2029年中国电梯改造行业供需预测

 11.3.1  2023-2029年中国电梯改造行业供给预测

 11.3.2  2023-2029年中国电梯改造行业需求预测

 11.3.3  2023-2029年中国电梯改造供需平衡预测

 11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

 11.4.1 市场整合成长趋势

 11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

 11.4.3 企业区域市场拓展的趋势

 11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

 11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

  第十二章  2023-2029年电梯改造行业投资机会与风险

12.1  电梯改造行业投融资情况

 12.1.1 行业资金渠道分析

 12.1.2 固定资产投资分析

 12.1.3 兼并重组情况分析

 12.2  2023-2029年电梯改造行业投资机会

 12.2.1 产业链投资机会

 12.2.2 细分市场投资机会

 12.2.3 重点区域投资机会

 12.3  2023-2029年电梯改造行业投资前景及防范

 12.3.1 政策风险及防范

 12.3.2 技术风险及防范

 12.3.3 供求风险及防范

 12.3.4 宏观经济波动风险及防范

 12.3.5 关联产业风险及防范

 12.3.6 产品结构风险及防范

 12.3.7 其他风险及防范

  第十三章电梯改造行业投资前景建议研究

13.1  电梯改造行业投资趋势分析

 13.1.1 战略综合规划



 13.1.2 技术开发战略

 13.1.3 业务组合战略

 13.1.4 区域战略规划

 13.1.5 产业战略规划

 13.1.6 营销品牌战略

 13.1.7 竞争战略规划

 13.2  对我国电梯改造品牌的战略思考

 13.2.1 电梯改造品牌的重要性

 13.2.2 电梯改造实施品牌战略的意义

 13.2.3 电梯改造企业品牌的现状分析

 13.2.4 我国电梯改造企业的品牌战略

 13.2.5 电梯改造品牌战略管理的策略

 13.3  电梯改造经营策略分析

 13.3.1 电梯改造市场细分策略

 13.3.2 电梯改造市场创新策略

 13.3.3 品牌定位与品类规划

 13.3.4 电梯改造新产品差异化战略

 13.4  电梯改造行业投资前景建议研究

 13.4.1  2025年电梯改造行业投资前景建议

 13.4.2  2023-2029年电梯改造行业投资前景建议

 13.4.3  2023-2029年细分行业投资前景建议第十四章研究结论及投资建议

14.1  电梯改造行业研究结论

 14.2  电梯改造行业投资价值评估

 14.3  电梯改造行业投资建议

 14.3.1 行业投资策略建议

 14.3.2 行业投资方向建议

 14.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/278029DHAP.html
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