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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国分时度假酒店市场分析与投资前景研究报告》介绍了分

时度假酒店行业相关概述、中国分时度假酒店产业运行环境、分析了中国分时度假酒店行业

的现状、中国分时度假酒店行业竞争格局、对中国分时度假酒店行业做了重点企业经营状况

分析及中国分时度假酒店产业发展前景与投资预测。您若想对分时度假酒店产业有个系统的

了解或者想投资分时度假酒店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

           第一章分时度假产业概述

第一节 分时度假的起源

第二节 分时度假发展意义

第三节 分时度假与分时度假交换

一、分时度假

二、分时度假交换

第四节 全球分时度假的发展历程

第五节 全球分时度假发展现状

一、全球分时度假市场整体状况

二、全球分时度假市场主要企业

第二章分时度假相关产品分析--产权式酒店、酒店公寓

第一节 产权式酒店

一、产权式酒店定义及类别

二、分时度假与产权式酒店的联系与区别

1、共同点分析

2、区别分析

三、我国产权式酒店的发展分析

1、发展环境分析

2、主要特征分析

3、市场现状分析

4、主要代表企业分析

（1）深圳大梅沙雅兰酒店

（2）杭州黄龙月亮湾产权式酒店

（3）三亚卓达产权式酒店项目



（4）北京金色假日产权式酒店

（5）成都市紫薇?银座酒店

（6）三亚海韵度假酒店

（7）西安颐和宫大酒店

5、销售的影响因素分析

6、投资价值分析

7、投资预测分析

第二节 酒店式公寓

一、酒店式公寓定义

二、中国酒店式公寓现状

1、中国酒店式公寓市场发展分析

2、一线城市酒店式公寓市场现状

3、二线城市酒店式公寓市场现状

（1）酒店式公寓市场供应状况

（2）酒店式公寓市场需求结构

（3）酒店式公寓市场竞争现状

（4）酒店式公寓租赁价格现状

4、二线城市酒店式公寓经营管理现状

（1）酒店式公寓经营模式分析

（2）酒店式公寓管理模式分析

（3）酒店式公寓配套服务分析

5、酒店式公寓发展存在的问题

（1）缺乏统一的行业规范和行政监管

（2）缺乏整体规划，目标市场不明确

（3）服务项目和服务质量欠缺

（4）内部管理混乱

6、优秀案例&mdash;&mdash;青岛三度空间.柏悦酒店式公寓

（1）酒店式公寓发展现状

（2）酒店式公寓经营管理

（3）酒店式公寓SWOT分析

（4）酒店式公寓经验借鉴

三、中国酒店式公寓发展建议



1、目标市场定位战略

2、产品规划设计

3、配套设施设计战略

4、经营管理战略

5、营销战略

第三章2023年中国分时度假产业发展环境分析

第一节 国内分时度假经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、社会固定资产投资分析

三、城乡居民收入增长分析

四、居民消费价格变化分析

第二节 中国分时度假行业政策环境分析

一、国内旅游行业管理体制

二、《加快发展旅游业意见》

三、行业政策法规创新情况

四、国民旅游休闲纲要

五、法定节假日带薪假期实施

第四章2023年中国分时度假产业现状分析

第一节 中国分时度假发展历程

第二节 中国分时度假产业发展现状分析

一、分时度假与酒店集团的合作

二、中国分时度假酒店经营模式

三、中国分时度假发展现状

四、中国分时度假发展的困境

五、中国分时度假市场矛盾及趋势

六、中国分时度假市场规模分析

第三节 中国分时度假市场区域发展分析

第四节 中国分时度假目前存在的问题

一、运作不够灵活，时空选择有局限性

二、时间跨度大，客户承当风险大

三、无法保证出境旅游的实现

四、费用不一定足够低廉



五、欺诈性销售与强制性销售

六、经营操作不规范

第五节 国外分时度假发展借鉴

一、国外分时度假产品发展的成功经验

二、国外分时度假发展经验对我国的启示

第五章中国分时度假重点企业现状分析

第一节 泰达度假交换有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第二节 中安达公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第三节 中房集团分时度假联盟

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第四节 天伦度假发展有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第五节 海南华夏之旅分时度假交换有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第六节 中华分时度假机构



一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第七节 北京金陆翔度假发展有限公司简介

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第八节 北海易度网络科技有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

第九节 三亚太阳度假会馆

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第十节 达安国际度假交换公司

一、企业简介

二、企业经营情况

三、企业竞争优势分析

四、企业发展战略分析

第六章2023年中国分时度假酒店的运营分析

第一节 分时度假产品的运营体系

一、分时度假体系的基本主体

二、分时度假体系内的基本关系

第二节 分时度假产品的销售分析

一、分时度假消费特征分析

二、分时度假目标客户分析

三、分时度假消费者保障机制分析

四、分时度假产品销售行为分析



五、分时度假产品销售模式分析

六、分时度假产品的开发与销售重点

第三节 分时度假产品的淡旺季管理分析

第四节 分时度假酒店发展的制约因素分析

一、度假时间得不到保证

二、缺乏相应的法律保护

三、国际化交换没有较好实现

四、缺乏城市品牌效应

五、国内可供交换的分时度假资源有限

第七章中国分时度假酒店相关产业分析

第一节 中国旅游业发展分析

一、中国旅游行业发展情况

二、旅游业发展对酒店影响

三、中国旅游业的投资策略

第二节 中国会展业发展分析

一、中国会展市场发展现状

二、会展业与酒店互动模式

三、会展行业发展趋势前景

第三节 中国餐饮业发展分析

一、餐饮业发展情况分析

二、旅游餐饮消费市场特征

三、国内餐饮行业发展趋势

第八章2024-2030年中国分时度假酒店市场前景及趋势预测分析

第一节 中国分时度假酒店市场前景分析

一、分时度假酒店市场前景分析

二、度假酒店市场前景分析

第二节 中国分时度假酒店发展预测分析

一、分时度假酒店发展预测

二、旅游度假酒店发展预测

第九章中国分时度假产业发展战略研究分析

第一节 分时度假产品的总体概述

一、分时度假产品概述



二、分时度假产品发展因素

第二节 分时度假产品投资策略

一、提供优良的旅游度假服务

二、制定大众化产品价格

三、建立健分时度假交换网络

四、大力推广&ldquo;点数制&rdquo;产品

五、增强产品信用，降低购买风险

第三节 国内分时度假酒店发展战略研究

一、锁定目标市场，提升营销效率

二、强化网络技术，扩大交换网络

三、拓展度假业务，增加住宿附加值

第四节 分时度假企业营销策略分析

一、采取差异化策略

二、突出主题和特色

三、创建现代化营销

四、加强品牌化经营

五、建立好关系营销

第十章2024-2030年中国分时度假行业投资前景预警

第一节 影响分时度假行业发展的主要因素

一、2023年影响分时度假行业运行的有利因素

二、2023年影响分时度假行业运行的稳定因素

三、2023年影响分时度假行业运行的不利因素

四、2023年中国分时度假行业发展面临的挑战

五、2023年中国分时度假行业发展面临的机遇

第二节 分时度假行业投资前景预警

一、市场开发风险

二、项目投资融资风险

三、市场竞争风险

四、其他典型的风险

第十一章分时度假企业管理策略建议

第一节 市场策略分析

一、分时度假产品研究策略



二、国内分时度假企业运营分析

第二节 投资策略分析

一、以RCI交换公司为核心企业的运营模式分析

二、以饭店管理集团为核心的运营模式分析&mdash;&mdash;以万豪集团为例

三、美国分时度假产业运营对我国的启示

第三节 提高分时度假企业竞争力的策略

一、提高中国分时度假企业核心竞争力的对策

二、影响分时度假企业核心竞争力的因素及提升途径

三、提高分时度假企业竞争力的策略

第四节 对中国分时度假品牌的战略思考

一、国内分时度假产业运营模式创新的建议

二、地方政府的建议

三、企业建议对策

四、结论总结建议
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