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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国民宿市场分析与投资前景研究报告》介绍了民宿行业相

关概述、中国民宿产业运行环境、分析了中国民宿行业的现状、中国民宿行业竞争格局、对

中国民宿行业做了重点企业经营状况分析及中国民宿产业发展前景与投资预测。您若想对民

宿产业有个系统的了解或者想投资民宿行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

民宿（Minshuku），源自日本的「民宿」。利用当地民居等相关闲置资源，经营用客房不超

过4层、建筑面积不超过800 ㎡,主人参与接待, 为游客提供体验当地自然、文化与生产生活方

式的小型住宿设施。 

此定义完全诠释了民宿有别于旅馆或饭店的特质，民宿不同于传统的饭店旅馆，也许没有高

级奢华的设施，但它能让人体验当地风情、感受民宿主人的热情与服务、并体验有别于以往

的生活。 
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