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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国旅游商品市场分析与投资前景研究报告》介绍了旅游商

品行业相关概述、中国旅游商品产业运行环境、分析了中国旅游商品行业的现状、中国旅游

商品行业竞争格局、对中国旅游商品行业做了重点企业经营状况分析及中国旅游商品产业发

展前景与投资预测。您若想对旅游商品产业有个系统的了解或者想投资旅游商品行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

           第一章旅游商品行业发展概述

第一节 旅游商品简析

一、旅游商品界定

二、旅游商品概念

三、旅游商品八大要素

四、旅游商品分类

五、旅游商品特点

第二节 旅游商品与文化的关系

第二章旅游商品行业发展环境分析

第一节 旅游商品行业经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析

四、全社会消费品零售总额

五、居民消费价格变化分析

六、对外贸易发展形势分析

第二节 旅游商品行业政策环境分析

第三节 旅游商品行业消费环境分析

一、城乡居民收入与消费情况分析

二、居民收入与旅游消费相关性

三、城乡居民人均旅游花费情况

四、居民奢侈品消费情况分析

第四节 旅游商品行业交通环境分析

一、铁路投资建设情况



二、公路投资建设情况

三、机场旅客运输情况

四、交通行业客货运输情况

第四节 旅游商品行业社会环境分析

一、中国人口总量及结构

二、中国城镇化发展进程

三、法定节假日和带薪假期实施

第五节 中国旅游商品相关行业发展分析

一、酒店业发展分析

二、餐饮业发展分析

第三章中国旅游业发展分析

第一节 中国旅游业发展概况

一、旅游业市场发展概述

二、旅游业发展方式转变

三、旅游信息化发展情况

四、旅游市场存在的问题

第二节 中国旅游市场总体情况

一、国内旅游市场发展分析

（一）国内旅游人数规模

（二）国内旅游收入规模

（三）国内旅游人均花费

（四）国内旅游业发展特征

二、旅游总收入增长情况

三、入境旅游市场发展分析

（一）入境旅游接待人数

（二）入境旅游外汇收入

（三）入境旅游客源情况

1、客源结构分析

2、客源入境方式

3、入境旅游目的

4、年龄及性别结构

5、入境旅游过夜游客数



四、出境旅游市场发展分析

（一）出境旅游市场规模分析

（二）出境旅游市场特征分析

（三）长线出国旅游发展现状

（四）出境旅游市场趋势分析

五、黄金周及小长假旅游市场分析

第三节 中国在线旅游市场分析

一、在线旅游市场发展规模分析

（一）在线旅行预订用户规模

（二）在线旅行预订市场规模

（三）在线旅行预订市场份额

（四）在线旅行市场特点分析

二、在线旅游行业市场结构

三、在线旅游行业主要商业模式

四、在线旅游用户行为调查分析

（一）在线旅游度假用户属性

（二）用户预订度假产品情况

（三）用户选择旅游度假时间段

（四）旅游前和途中行为分析

（五）用户计划旅游地区选择

六、中国在线旅游预订行业SWOT分析

七、在线旅游行业市场格局影响因素

第四节 中国旅游景区发展分析

一、中国旅游景区基本概况

（一）旅游景区定义及分类

（二）旅游景区盈利模式

1、门票经济模式

2、旅游产业链拓展模式

二、旅游景区市场运营分析

（一）旅游景区面积情况

（二）旅游景区游人量情况

（三）旅游景区收入情况



（四）旅游景区支出情况

第五节 中国旅行社发展分析

一、旅行社行业发展规模

（一）旅行社数量规模统计

（二）旅行社地区数量规模

（三）旅行社区域排名情况

二、旅行社行业总体结构分析

（一）旅行社区域分布情况

（二）旅行社区域经营情况

（三）旅行社类别分布情况

三、旅行社行业总体经营状况

（一）旅行社行业资产总额

（二）旅行社行业收入规模

（三）旅行社行业盈利情况

第四章中国旅游商品行业发展分析

第一节 中国旅游商品行业发展现状

第二节 旅游商品研究现状

第三节 旅游商品开发现状

第四节 中国旅游商品行业发展存在的问题

第五章中国旅游商品行业市场分析

第一节 旅游商品行业市场规模分析

第二节 旅游工艺品行业发展分析

一、旅游工艺品发展现状

二、旅游工艺品设计因素

三、旅游工艺品造型的创意设计

四、旅游工艺品消费特点分析

五、旅游工艺品市场开发策略

六、旅游工艺品趋势预测

第三节 旅游用品行业发展分析

一、旅游用品发展现状

二、旅游用品主要企业/品牌

三、旅游用品市场分析



四、旅游用品趋势预测

第四节 旅游纪念品行业发展分析

一、旅游纪念品发展现状

二、文化旅游纪念品开发策略

（一）移植策略

（二）重构策略

（三）新创策略

三、旅游纪念品市场投资策略

四、旅游纪念品行业趋势预测

第五节 地方土特产品行业发展分析

第六章中国旅游商品市场运营状况分析分析

第一节 中国旅游商品的品类

第二节 中国旅游商品的包装

第三节 中国旅游商品的价格特点

第四节 中国旅游商品购买行为

第五节 中国旅游商品购买因素

第六节 中国旅游商品开发存在的问题及对策

第七章中国旅游商品行业主要企业分析

第一节 旅游工艺品企业

一、福建省佳美集团

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

二、山东云龙绣品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

三、衢州醉根艺品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析



（三）企业销售网络分析

（四）企业竞争优势分析

第二节 旅游纪念品企业

一、上海新世界旅游纪念品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

二、义乌市石曲工艺品厂

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

三、北京叠翠旅游纪念品公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

第三节 旅游用品企业

一、浙江恒艺旅游用品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

二、天津凯森旅游用品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

三、厦门市越崎旅游用品有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业主要产品分析



（三）企业竞争优势分析

（四）企业发展战略分析

第八章2023年中国旅游商品行业发展趋势及行业前景调研

第一节 中国旅游商品行业发展趋势

第二节 中国旅游商品市场预测分析

第三节 中国旅游商品行业投资机会

一、旅游商品O2O的发展空间

二、旅游商品行业趋势预测

第四节 中国旅游商品行业投资前景研究

一、中国旅游商品行业投资策略

二、中国旅游商品行业开发对策

三、中国旅游商品行业市场营销策略
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