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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国家纺市场分析与投资前景研究报告》介绍了家纺行业相

关概述、中国家纺产业运行环境、分析了中国家纺行业的现状、中国家纺行业竞争格局、对

中国家纺行业做了重点企业经营状况分析及中国家纺产业发展前景与投资预测。您若想对家

纺产业有个系统的了解或者想投资家纺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2024-2030年中国家纺市场分析与投资前景研究报告》表明：2022年我

国纺织业出口交货值累计值达2774.8亿元，期末总额比上年累计下降1.5%。           指标   2022

年12月   2022年11月   2022年10月   2022年9月   2022年8月   2022年7月       纺织业出口交货值当期

值(亿元)   226.9   219.8   215   228.9   234.5   238.1       纺织业出口交货值累计值(亿元)   2774.8  

2545.1   2330.7   2113.8   1884.1   1648.4       纺织业出口交货值同比增长(%)   -17.7   -13   -9.4   -4.5  

-0.4   0.9       纺织业出口交货值累计增长(%)   -1.5   0.3   2.2   3.7   4.6   5.5

报告目录： 

第1章：中国家纺行业发展综述 

1.1 家纺行业定义及分类 

1.1.1 行业概念及定义 

1.1.2 行业主要产品大类 

1.1.3 行业数据来源和统计口径 

1.2 家纺行业产业链简析 

1.2.1 家纺行业产业链简介 

1.2.2 产业链上游市场调研 

（1）棉花市场调研 

（2）合成纤维市场调研 

1.2.3 产业链下游市场调研 

（1）我国人口结构分析 

（2）居民收入及消费支出分析 

1.3 家纺行业市场环境分析 

1.3.1 行业政策环境分析 

（1）行业主管部门与监管体制 



（2）家纺行业发展政策分析 

1.3.2 行业经济环境分析 

（1）国民经济运行综述 

（2）工业经济运行良好 

（3）宏观经济展望 

（4）经济环境对家纺行业发展影响分析 

1.3.3 行业外贸环境分析 

（1）行业外贸环境发展现状 

（2）行业外贸环境发展趋势 

1.3.4 行业社会环境分析 

（1）消费方式转变 

（2）消费诉求的转变 

第2章：全球家纺行业发展情况分析 

2.1 全球家纺行业发展概况分析 

2.1.1 国际家纺行业发展历程分析 

2.1.2 国际家纺行业发展特征分析 

2.1.3 国际家纺行业发展现状分析 

2.1.4 国际家纺市场竞争格局状况 

2.2 主要国家家纺行业发展状况 

2.2.1 美国家纺行业发展状况 

（1）美国家纺行业概况 

（2）美国家纺行业主要品牌分析 

2.2.2 法国家纺行业发展状况 

（1）法国家纺市场概况 

（2）法国家纺产品贸易状况 

2.2.3 土耳其家纺行业发展状况 

（1）土耳其家纺产品特点 

（2）土耳其家纺产品出口状况 

2.3 跨国公司在中国市场的投资布局 

2.3.1 美国E-SPRIT在华投资布局 

2.3.2 美国CK在华投资布局 



2.3.3 意大利TRUSSADY在华投资布局 

2.3.4 美国Unifi公司在华投资布局 

2.3.5 英威达在华投资布局 

第3章：中国家纺行业发展情况分析 

3.1 中国家纺行业经营总况分析 

3.1.1 中国家纺行业发展总体概况 

3.1.2 中国家纺行业发展主要特点 

3.1.3 中国家纺行业发展历程分析 

3.1.4 中国家纺行业市场规模分析 

3.2 中国家纺行业经营情况分析 

3.2.1 家纺行业经营效益分析 

3.2.2 家纺行业盈利能力分析 

3.2.3 家纺行业运营能力分析 

3.2.4 家纺行业偿债能力分析 

3.2.5 家纺行业发展能力分析 

3.3 家纺行业国内市场竞争状况分析 

3.3.1 国内家纺行业十大品牌分析 

3.3.2 国内家纺行业五力竞争模型分析 

（1）家纺企业间的竞争分析 

（2）上游供应商的议价能力分析 

（3）下游消费者的议价能力分析 

（4）家纺行业潜在进入者威胁分析 

（5）家纺行业潜在替代品威胁分析 

（6）家纺行业竞争情况总结 

3.4 中国家纺行业进出口市场调研 

3.4.1 家纺行业进出口状况综述 

3.4.2 家纺行业出口市场调研 

（1）行业出口整体情况 

（2）行业出口产品结构 

（3）行业出口前景及建议 

3.4.3 家纺行业进口市场调研 



（1）行业进口整体情况 

（2）行业进口产品结构 

（3）行业进口前景及建议 

第4章：中国家纺行业细分产品分析 

4.1 中国家纺行业细分产品总体分析 

4.2 床上家纺用品市场调研 

4.2.1 床上家纺用品行业发展历程 

4.2.2 床上家纺用品产品描述 

4.2.3 床上家纺用品发展现状 

4.2.4 床上家纺用品竞争分析 

4.2.5 床上家纺用品趋势分析 

4.3 毛巾类家纺用品市场调研 

4.3.1 毛巾家纺用品行业概述 

4.3.2 毛巾家纺用品发展现状 

4.3.3 毛巾家纺用品竞争分析 

4.3.4 毛巾家纺用品趋势分析 

4.4 窗帘布艺类家纺用品市场调研 

4.4.1 窗帘布艺类家纺用品行业概述 

4.4.2 窗帘布艺类家纺用品发展现状 

4.4.3 窗帘布艺类家纺用品竞争分析 

（1）企业间的竞争分析 

（2）上游供应商的议价能力分析 

（3）下游消费者的议价能力分析 

（4）窗帘布艺行业潜在进入者威胁分析 

（5）窗帘布艺行业潜在替代品威胁分析 

（6）窗帘布艺行业竞争情况总结 

4.4.4 窗帘布艺类家纺用品趋势分析 

4.5 其他家用纺织品市场调研 

4.5.1 其他家用纺织品行业概述 

4.5.2 其他家用纺织品发展现状 

4.5.3 其他家用纺织品竞争分析 



4.5.4 其他家用纺织品趋势分析 

第5章：中国家纺行业营销发展分析 

5.1 中国家纺行业营销渠道现状分析 

5.1.1 家纺行业传统分销渠道分析 

5.1.2 家纺行业传统直销渠道分析 

5.1.3 家纺行业网络销售渠道分析 

5.1.4 中国家纺行业营销渠道存在的问题 

5.2 中国家纺行业营销渠道策略分析 

5.2.1 家纺行业营销渠道成员的选择 

（1）能力选择标准 

（2）渠道成员选择的方法 

5.2.2 家纺行业营销渠道成员的激励 

5.2.3 家纺行业营销渠道的权利和控制 

（1）提高直营门店比例增强渠道控制力 

（2）增强渠道控制力的策略 

5.2.4 家纺行业营销渠道冲突的解决 

（1）传统渠道与网络渠道的冲突处理 

（2）传统渠道品牌的冲突处理 

5.2.5 家纺行业渠道连锁经营模式的完善 

5.3 中国传统家纺企业上线策略分析 

5.3.1 家纺行业电子商务渠道发展背景 

5.3.2 家纺行业上线策略之产品选择 

5.3.3 家纺行业上线策略之人员选择 

5.3.4 家纺行业上线策略之加盟商策略 

（1）线上线下产品差异化 

（2）给加盟商让利 

5.3.5 家纺行业上线策略之分销商策略 

（1）统一分销商价格 

（2）分销商激励机制 

5.4 中国典型家纺企业营销渠道分析 

5.4.1 罗莱家纺：营销网络强大 



5.4.2 富安娜：视电商为国际化通道 

5.4.3 水星家纺：销售网络规模化 

第6章：家纺行业重点企业生产经营状况分析 

6.1 家纺企业发展总体状况分析 

6.1.1 中国家纺企业发展状况 

6.1.2 中国家纺企业经营模式 

6.2 中国家纺行业龙头企业个案分析 

6.2.1 孚日集团股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构及新产品动向 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.2.2 罗莱生活科技股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构及新品动向 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.2.3 深圳市富安娜家居用品股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构及新产品动向 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.2.4 上海水星家用纺织品股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 



（3）企业产品结构及新产品动向 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.2.5 湖南梦洁家纺股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构及新产品动向 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.3 中国家纺行业优秀企业个案分析 

6.3.1 多喜爱集团股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.3.2 宁波博洋控股集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

（6）企业最新发展动向分析 

6.3.3 雅芳婷布艺实业（深圳）有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 



（6）企业最新发展动态分析 

6.3.4 江苏梦兰集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.5 雅兰实业（深圳）有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.6 青岛喜盈门集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.7 紫罗兰家纺科技股份有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.8 浙江洁丽雅纺织集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.9 上海红富士家纺有限公司 



（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

6.3.10 泰丰纺织集团有限公司 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业产品结构 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营状况优劣势分析 

第7章：中国家纺市场前景调查与投资建议 

7.1 中国家纺市场发展趋势与前景 

7.1.1 家纺行业生命周期分析 

7.1.2 中国家纺市场发展趋势分析 

7.1.3 中国家纺市场前景预测分析 

7.2 中国家纺行业投资前景 

7.2.1 家纺行业宏观经济波动风险 

7.2.2 家纺行业产品结构风险 

7.2.3 家纺行业渠道竞争风险 

7.2.4 家纺行业关联产业风险 

7.3 中国家纺行业投资建议 

7.3.1 家纺行业投资进入时机 

7.3.2 家纺行业投资建议分析 

图表目录 

图表1：家用纺织品产品分类 

图表2：家纺行业产业链示意图 

图表3：2014-2021年中国棉花产量变化趋势（单位：万吨，%） 

图表4：2017-2021年中国国内棉花消费量变化趋势（单位：万吨，%） 

图表5：2017-2021年中国棉花价格指数（单位：元/吨） 

图表6：2017-2021年中国合成纤维产量变化（单位：万吨，%） 



图表7：2018-2021年主要合成纤维产品年度均价变化情况 

图表8：2017-2021年中国各年龄段人口比重（单位：%） 

图表9：2015-2021年中国国内人均收入及其增长速度（单位：元，%） 

图表10：2016-2021年中国城乡居民消费支出增长情况（单位：元） 

图表11：2021年前三季度中国居民人均消费支出及构成（单位：元，%） 

图表12：2015-2021年中国家纺行业主要规划及政策汇总 

图表13：2012-2021年中国国内生产总值及其增长速度（单位：万亿元，%） 

图表14：2017-2021年中国规模以上工业增加值及增长率走势图（单位：万亿元，%） 

图表15：2021年中国主要经济指标增长及预测（单位：%） 

图表16：2014-2021年中国网络零售占社会消费品零售总额的比重（单位：%） 

图表17：消费模式变化对家纺行业的影响 

图表18：国际纺织行业发展历程 

图表19：国际纺织行业发展主要特征 

图表20：2014-2021年国际家纺行业市场规模及预测（单位：亿美元） 

图表21：2014-2021年国际家纺行业细分市场规模及预测（单位：亿美元） 

图表22：美国家纺行业主要发展阶段 

图表23：美国E-SPRIT在华状况 

图表24：美国CK在华状况 

图表25：意大利TRUSSADY在华状况 

图表26：美国Unifi公司在华状况 

图表27：英威达在华投资布局 

图表28：2021年中国家纺行业发展概况 

图表29：中国家纺行业发展历程 

图表30：2017-2021年中国家纺行业市场规模（单位：亿元，%） 

图表31：2017-2021年中国家纺行业规模以上企业数量及主营业务收入状况（单位：家，亿元

） 

图表32：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司毛利率变化趋势（单位：%） 

图表33：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司存货周转率变化趋势（单位：次） 

图表34：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司应收账款周转率变化趋势（单位：次） 

图表35：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司资产负债率变化趋势（单位：%） 

图表36：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司速动比率变化趋势（单位：倍） 

图表37：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司营业收入增长率变化趋势（单位：%） 



图表38：2016-2021年中国家纺行业主要上市公司总资产增长率变化趋势（单位：%） 

图表39：中国家纺十大品牌分析 

图表40：中国家纺行业市场占有率分析 

图表41：国内家纺行业企业间的竞争分析 

图表42：国内家纺行业对上游供应商的议价能力分析 

图表43：国内家纺行业对下游消费者的议价能力分析 

图表44：国内家纺行业潜在进入者威胁分析 

图表45：国内家纺行业五力分析结论 

图表46：2017-2021年中国家纺行业进出口状况表（单位：亿美元，%） 

图表47：2017-2021年中国家纺行业出口状况走势图（单位：亿美元，%） 

图表48：2017-2021年中国家纺行业出口产品（单位：千条，吨，万美元） 

图表49：2017-2021年中国家纺行业进口状况（单位：亿美元） 

图表50：2017-2021年中国家纺行业进口产品（单位：千条，吨，万美元） 

图表51：中国家纺行业主要细分产品销售额占比情况（单位：%） 

图表52：床上家纺用品行业发展历程 

图表53：床上家纺用品类别 

图表54：2016-2021年中国大陆床上纺织品市场制造商销售额统计及增长情况（单位：亿元

，%） 

图表55：2015-2021年中国重点零售企业主要床品均价走势（单位：元/件） 

图表56：毛巾制品行业产业链 

图表57：2016-2021年中国毛巾制品行业主营业务收入增速（单位：%） 

图表58：中国毛巾制品行业主要品牌的特点及发展现状（单位：元） 

图表59：中国毛巾制品行业主要品牌区域分布（单位：家） 

图表60：中国毛巾制品行业趋势分析 

图表61：2016-2021年中国布艺行业主营业务收入增速（单位：%） 

图表62：国内窗帘布艺行业企业间的竞争分析 

图表63：国内窗帘布艺行业对上游供应商的议价能力分析 

图表64：国内窗帘布艺行业对下游消费者的议价能力分析 

图表65：国内窗帘布艺行业潜在进入者威胁分析 

图表66：国内窗帘布艺行业五力分析结论 

图表67：地毯生产行业产业链 

图表68：2015-2021年中国地毯行业规模以上企业数量增减变动图（单位：家，%） 



图表69：2015-2021年中国地毯产量走势图（单位：万平方米，%） 

图表70：中国其他家用纺织品行业趋势分析 

图表71：家纺产品传统分销渠道 

图表72：主要家纺企业销售终端规模 

图表73：2016-2021年中国家纺行业网络零售额（单位：亿元，%） 

图表74：中国家纺行业营销渠道存在的问题 

图表75：营销渠道成员能力选择标准 

图表76：营销渠道成员选择方法 

图表77：增强营销渠道成控制力的策略 

图表78：罗莱渠道连锁经营模式的问题与完善措施 

图表79：罗莱家纺营销渠道分析 

图表80：富安娜家纺营销渠道分析 

图表81：水星家纺营销渠道分析 

图表82：孚日集团股份有限公司发展简况 

图表83：截至2021年孚日集团股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

图表84：2016-2021年孚日集团股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表85：2016-2021年孚日集团股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表86：2016-2021年孚日集团股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表87：2016-2021年孚日集团股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表88：2016-2021年孚日集团股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表89：孚日集团股份有限公司的产品分类 

图表90：2021年孚日集团股份有限公司产品结构（营业收入）（单位：%） 

图表91：2021年孚日集团股份有限公司主营业务地区分布（营业收入）（单位：%） 

图表92：孚日集团股份有限公司优劣势分析 

图表93：罗莱生活科技股份有限公司发展简况 

图表94：截至2021年罗莱生活科技股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框

图 

图表95：2016-2021年罗莱生活科技股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表96：2016-2021年罗莱生活科技股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表97：2016-2021年罗莱生活科技股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表98：2016-2021年罗莱生活科技股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表99：2016-2021年罗莱生活科技股份有限公司发展能力分析（单位：%） 



图表100：2021年罗莱生活科技股份有限公司产品分类（营业收入）（单位：%） 

图表101：2021年罗莱生活科技股份有限公司产品销售区域分布（营业收入）（单位：%） 

图表102：罗莱生活科技股份有限公司优劣势分析 

图表103：深圳市富安娜家居用品股份有限公司发展简况 

图表104：截至2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关

系的方框图 

图表105：2016-2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表106：2016-2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表107：2016-2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表108：2016-2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表109：2016-2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表110：2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司产品分类（营业收入）（单位：%） 

图表111：2021年深圳市富安娜家居用品股份有限公司产品销售区域分布（营业收入）（单位

：%） 

图表112：深圳市富安娜家居用品股份有限公司优劣势分析 

图表113：上海水星家用纺织品股份有限公司发展简况 

图表114：截至2021年上海水星家用纺织品股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系

的方框图 

图表115：2016-2021年上海水星家用纺织品股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表116：2016-2021年上海水星家用纺织品股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表117：2016-2021年上海水星家用纺织品股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表118：2016-2021年上海水星家用纺织品股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表119：2016-2021年上海水星家用纺织品股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表120：2021年上海水星家用纺织品股份有限公司产品分类（营业收入）（单位：%）

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/K247750XHQ.html

http://www.bosidata.com/report/K247750XHQ.html

