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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国电视市场分析与投资前景研究报告》介绍了电视行业相

关概述、中国电视产业运行环境、分析了中国电视行业的现状、中国电视行业竞争格局、对

中国电视行业做了重点企业经营状况分析及中国电视产业发展前景与投资预测。您若想对电

视产业有个系统的了解或者想投资电视行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2024-2030年中国电视市场分析与投资前景研究报告》表明：2023年上

半年我国彩色电视机产量累计值达9317.7万台，期末总额比上年累计增长5.1%。         指标  

2023年6月   2023年5月   2023年4月   2023年3月   2023年2月       彩色电视机产量当期值(万台)  

1614.1   1682.4   1721.1   1869   　       彩色电视机产量累计值(万台)   9317.7   7706.7   6082.6   4363.2  

2424.5       彩色电视机产量同比增长(%)   5.4   10.9   14.3   1.2   　       彩色电视机产量累计增长(%)  

5.1   4.9   3.3   -0.9   -4.7
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（2）日本访谈类节目发展模式 



（3）案例分析&mdash;&mdash;《来自演播室公园的问候》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）节目构成 

（4）案例分析&mdash;&mdash;《新婚夫妇&mdash;&mdash;欢迎你们》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）节目构成 

4.3.5 日本国民娱乐爆料类节目模式与案例分析 

（1）日本国民娱乐爆料类节目发展历程 

（2）日本国民娱乐爆料类节目发展模式 

（3）案例分析&mdash;&mdash;《情报Presenter独家爆料》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）节目构成 

（4）案例分析&mdash;&mdash;《爽快情报Variety痛快！！》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）节目构成 

4.4 韩国优秀电视节目模式与案例分析 

4.4.1 韩国综艺节目模式与案例分析 

（1）案例分析&mdash;&mdash;《家族诞生》 

1）制作风格 

2）节目特点 

3）节目影响 

（2）案例分析&mdash;&mdash;《强心脏》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）经验借鉴 

（3）案例分析&mdash;&mdash;韩国组合super junior《full house》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 



3）经验借鉴 

（4）案例分析&mdash;&mdash;《Running man》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）经验借鉴 

（5）案例分析&mdash;&mdash;《两天一夜》 

1）节目简况 

2）成功秘诀 

3）经验借鉴 

4.4.2 韩国婚恋类节目模式演变路径分析 

（1）早期阶段：游戏联谊增进感情 

（2）探索阶段：普通人的爱情决断 

（3）共存阶段：明星假想与平民速配 

（4）延伸阶段：从暗恋开始将恋爱进行到底 

第5章：全球电视节目创新案例研究与发展趋势 

5.1 中国电视节目创新案例与行业调研 

5.1.1 中国电视节目创新发展现状分析 

（1）中国电视节目创新的必然性 

（2）中国电视节目创新现状分析 

（3）中国电视节目创新策略分析 

5.1.2 电视新闻节目创新研究与发展趋势 

（1）电视新闻节目创新案例解读 

（2）电视新闻节目创新趋势研究 

5.1.3 综艺娱乐节目创新研究与发展趋势 

（1）综艺娱乐节目模式整合式创新 

（2）综艺娱乐节目模式本土化改造 

（3）综艺娱乐节目模式同质问题与创意竞争 

（4）综艺娱乐节目创新趋势研究 

5.1.4 谈话类节目创新研究与发展趋势 

（1）谈话类节目创新案例解读 

（2）谈话类节目创新趋势研究 

5.1.5 社教服务类节目创新研究与发展趋势 



（1）社教服务类节目创新案例解读 

（2）社教服务类节目创新趋势研究 

5.2 欧美电视节目创新案例与行业调研 

5.2.1 欧美电视节目创新理念 

5.2.2 真人秀类节目创新研究与发展趋势 

（1）真人秀类节目创新案例解读 

（2）真人秀类节目创新趋势研究 

5.2.3 游戏娱乐类节目创新研究与发展趋势 

（1）游戏娱乐类节目创新案例解读 

（2）游戏娱乐类节目创新趋势研究 

5.2.4 生活服务类节目创新研究与发展趋势 

（1）生活服务类节目创新案例解读 

（2）生活服务类节目创新趋势研究 

5.2.5 美食类节目创新研究与发展趋势 

（1）美食类节目创新案例解读 

（2）美食类节目创新趋势研究 

5.3 日本电视节目创新案例与行业调研 

5.3.1 日本电视节目创新理念 

5.3.2 真人秀类节目创新研究与发展趋势 

（1）真人秀类节目创新案例解读 

（2）真人秀类节目创新趋势研究 

5.3.3 游戏娱乐类节目创新研究与发展趋势 

（1）游戏娱乐类节目创新案例解读 

（2）游戏娱乐类节目创新趋势研究 

5.3.4 生活服务类节目创新研究与发展趋势 

（1）生活服务类节目创新案例解读 

（2）生活服务类节目创新趋势研究 

5.3.5 美食类节目创新研究与发展趋势 

（1）美食类节目创新案例解读 

（2）美食类节目创新趋势研究 

5.4 韩国电视节目创新案例与行业调研 

5.4.1 韩国电视节目创新理念 



5.4.2 综艺类节目创新研究与发展趋势 

（1）综艺类节目创新案例解读 

（2）综艺类节目创新趋势研究 

第6章：中国电视新媒体发展现状分析 

6.1 电视新媒体政策背景分析 

6.1.1 电视新媒体相关政策法规 

6.1.2 电视新媒体行业管理现状 

6.1.3 电视新媒体管理趋势分析 

6.2 电视新媒体行业发展现状 

6.2.1 网络电视行业发展现状 

（1）网络电视用户规模分析 

（2）网络电视行业市场规模 

（3）网络电视行业竞争格局 

（4）网络电视发展驱动因素 

6.2.2 移动电视行业发展现状 

（1）移动视频行业用户规模 

（2）移动视频终端设备使用率 

（3）移动电视收看用户行为分析 

（4）移动电视发展趋势分析 

6.2.3 互联网电视行业发展现状 

（1）产业链呈现两头大中间小的&ldquo;哑铃&rdquo;结构 

（2）互联网电视平台内容库建设硕果累累 

（3）终端设备市场竞争激烈 

（4）智能电视优化互联网电视体验 

（5）互联网电视发展趋势分析 

6.2.4 公共视听载体行业发展现状 

（1）公告视听载体市场调研 

（2）公告视听载体受众分析 

（3）公告视听载体发展趋势 

第7章：中国重点区域电视新媒体发展现状与案例分析 

7.1 北京电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.1.1 北京数字付费电视发展现状与优秀案例分析 



（1）北京数字付费电视发展现状分析 

（2）北京数字付费电视优秀案例分析 

7.1.2 北京移动电视发展现状与优秀案例分析 

（1）北京移动电视发展现状分析 

（2）北京移动电视优秀案例分析 

7.1.3 北京城市楼宇电视发展现状与优秀案例分析 

（1）北京城市楼宇电视发展现状分析 

（2）北京城市楼宇电视优秀案例分析 

7.1.4 北京地铁移动电视发展现状与优秀案例分析 

（1）北京地铁移动电视发展现状分析 

（2）北京地铁移动电视优秀案例分析 

7.1.5 北京鼎视数字电视发展现状与优秀案例分析 

（1）北京鼎视数字电视发展现状分析 

（2）北京鼎视数字电视优秀案例分析 

7.2 黑龙江电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.2.1 黑龙江手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）黑龙江手机电视发展现状分析 

（2）黑龙江手机媒体优秀案例分析 

7.2.2 黑龙江移动电视发展现状与优秀案例分析 

（1）黑龙江移动电视发展现状分析 

（2）黑龙江移动电视优秀案例分析 

7.3 上海电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.3.1 上海网络电视发展现状与优秀案例分析 

（1）上海网络电视发展现状分析 

（2）上海网络电视优秀案例分析 

7.3.2 上海手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）上海手机电视发展现状分析 

（2）上海手机电视优秀案例分析 

7.4 江苏电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.4.1 江苏网络电视发展现状与优秀案例分析 

（1）江苏网络电视发展现状分析 

（2）江苏网络电视优秀案例分析 



7.4.2 江苏手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）江苏手机电视发展现状分析 

（2）江苏手机电视优秀案例分析 

7.5 江西电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.5.1 江西移动电视发展现状与优秀案例分析 

（1）江西移动电视发展现状分析 

（2）江西移动电视优秀案例分析 

7.5.2 江西手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）江西手机电视发展现状分析 

（2）江西今视网手机新媒体发展现状分析 

7.6 山东电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.6.1 山东网络电视发展现状与优秀案例分析 

（1）山东网络电视发展现状分析 

（2）山东网络电视优秀案例分析 

7.6.2 山东齐鲁网发展现状与优秀案例分析 

（1）山东齐鲁网发展现状分析 

（2）山东齐鲁网重点板块分析 

7.7 河南电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.7.1 河南数字电视发展现状分析 

7.7.2 河南手机电视发展现状分析 

7.7.3 河南其他新媒体发展现状分析 

7.8 广东电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.8.1 广东手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）广东手机电视发展现状分析 

（2）广东手机电视提供服务分析 

7.8.2 广东互动电视发展现状与优秀案例分析 

（1）广东互动电视发展现状分析 

（2）广东互动电视开通业务分析 

7.9 云南电视新媒体发展情况与优秀案例分析 

7.9.1 云南网络电视发展现状与优秀案例分析 

（1）云南网络电视发展现状分析 

（2）云南网络电视优秀案例分析 



7.9.2 云南手机电视发展现状与优秀案例分析 

（1）云南手机电视发展现状分析 

（2）云南&ldquo;七彩云南&rdquo;手机电视业务分析 

第8章：中国优秀电视台经营情况与节目创新分析 

8.1 中央级优秀电视台经营情况与节目创新研究 

8.1.1 中央电视台 

（1）电视台发展简况分析 

1）电视台概述 

2）组织架构分析 

3）经营情况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

（6）电视节目研发最新动向 

8.1.2 中国教育电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.2 省级优秀电视台经营情况与节目创新研究 

8.2.1 北京电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

（6）电视节目研发最新动向 

8.2.2 天津电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 



（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

（6）电视节目研发最新动向 

8.2.3 河北电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.2.4 山西电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

（6）电视节目研发最新动向 

8.2.5 内蒙古电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.2.6 辽宁电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目研发最新动向 

8.2.7 吉林电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 



（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.2.8 黑龙江电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.2.9 上海电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

（6）电视节目研发最新动向 

8.2.10 江苏电视台 

（1）电视台发展简况分析 

（2）电视台播放频道分析 

（3）优秀电视节目研究 

（4）电视台频道收视分析 

（5）电视节目创新案例研究 

8.3 城市电视台经营情况与节目创新研究 

8.3.1 内容：以本地新闻为主打，形式与内容不断翻新 

8.3.2 经营：突破单一广告模式，多方位介入关联行业 

8.3.3 新媒体：内容、平台、经营多管齐下 

8.3.4 抱团取暖，打造联结型区域媒体 

图表目录 

图表1：报告专业名称解释 

图表2：报告研究思路及框架 

图表3：我国电视行业发展相关政策及法律法规 

图表4：我国电视节目受众的&ldquo;碎片化&rdquo;特征 



图表5：2016-2021年我国电视台数量统计（单位：座） 

图表6：2016-2021年我国电视节目套数（单位：套） 

图表7：2016-2021年我国电视节目制作时间（单位：万小时） 

图表8：2021年我国不同类型电视节目制作时间（单位：万小时，%） 

图表9：2016-2021年我国电视节目播出时间（单位：万小时） 

图表10：2021年我国不同类型电视节目播出时间（单位：万小时，%） 

图表11：2016-2021年我国电视节目综合人口覆盖率（单位：%） 

图表12：2016-2021年我国有线广播电视用户数及数字电视用户普及程度（单位：万户，%） 

图表13：2016-2021年中国广播电视总收入及增长率（单位：亿元，%） 

图表14：2016-2021年中国电视广告收入及增长率（单位：亿元，%） 

图表15：2016-2021年观众人均每日收视时长（单位：分钟） 

图表16：2016-2021年各级频道市场份额对比（单位：%） 

图表17：2021年各类节目收视比重（单位：%） 

图表18：2016-2021年中国电视节目进口金额及增长率（单位：亿元，%） 

图表19：2016-2021年中国电视节目进口数量及增长率（单位：小时，%） 

图表20：中国电视节目进口金额区域分布（单位：万元，%） 

图表21：中国电视节目进口数量区域分布（单位：小时，%） 

图表22：2016-2021年中国电视节目出口金额及增长率（单位：亿元，%） 

图表23：2016-2021年中国电视节目出口数量及增长率（单位：小时，%） 

图表24：中国电视节目出口金额区域分布（单位：万元，%） 

图表25：中国电视节目出口数量区域分布（单位：小时，%） 

图表26：2016-2021年北京电视人口覆盖率（单位：%） 

图表27：2021年北京制作电视节目时间和播出电视节目时间及增长率（单位：万小时，%） 

图表28：2021年北京市有线广播电视用户、数字电视用户、付费数字用户及有线电视用户比

重（单位：万户，%） 

图表29：2021年北京市广播电视收入情况（单位：亿元，%） 

图表30：2016-2021年天津电视人口覆盖率（单位：%）
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