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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国电冰箱市场分析与投资前景研究报告》介绍了电冰箱行

业相关概述、中国电冰箱产业运行环境、分析了中国电冰箱行业的现状、中国电冰箱行业竞

争格局、对中国电冰箱行业做了重点企业经营状况分析及中国电冰箱产业发展前景与投资预

测。您若想对电冰箱产业有个系统的了解或者想投资电冰箱行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    冰箱是保持低温的一种器具，通过使食物或其他物品保持恒定低温冷态以避免其腐败。古

代冰箱内内挂锡裹，箱底有小孔，两块盖板的一块固定在箱口上，另一块为活板其中放入冰

块保持箱内低温。现代电冰箱箱体内有压缩机、制冰机用以结冰的柜或箱，带有制冷装置的

储藏箱。

     家用电冰箱的容积通常为20～500升。1910年世界上第一台压缩式制冷的家用电冰箱在美国

问世。1925年瑞典丽都公司开发了家用吸收式冰箱。1927年美国通用电气公司研制出全封闭

式电冰箱。1930年采用不同加热方式的空气冷却连续扩散吸收式电冰箱投放市场。1931年研

制成功新型制冷剂氟利昂12。50年代后半期开始生产家用热电冰箱，中国从50年代开始生产

电冰箱。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2023-2029年中国电冰箱市场分析与投资前景研究报告》表明：2022年

上半年我国家用电冰箱（家用冷冻冷藏箱）产量累计值达4164.2万台，期末产量比上年累计下

降6.2%。         指标   2022年6月   2022年5月   2022年4月   2022年3月   2022年2月       家用电冰箱（

家用冷冻冷藏箱）产量当期值(万台)   734.4   667   652.4   867.1   　       家用电冰箱（家用冷冻冷

藏箱）产量累计值(万台)   4164.2   3401   2724.9   2065.7   1194       家用电冰箱（家用冷冻冷藏箱

）产量同比增长(%)   -0.8   -11.5   -15.8   -10   　       家用电冰箱（家用冷冻冷藏箱）产量累计增

长(%)   -6.2   -8.1   -7.5   -5.9   -2.5

        

 报告目录：

 第一章、2022年全球电冰箱市场现状与特点

 (一) 市场现状与特点

 1、新基地不断涌现，第三次产业转移步伐加快

 2、中国在全球市场中地位日益突出，家电巨头纷纷转变在华战略



 3、变频冰箱引领世界潮流，产品创新成新增长点

 (二) 重点国家和地区发展概述

 1、高档冰箱遍布欧美市场，产品创新引领消费

 2、韩日消费市场疲软，生产与销售转向国外

  

 第二章、2022年中国电冰箱市场现状与特点

 (一) 市场现状

 1、市场发展规模

 2、产品市场结构

 3、产品价格结构

 4、品牌市场结构

 5、销售渠道结构

 6、区域市场结构

 (二) 市场特点

 1、保鲜节能日受重视，个性化产品倍受青睐

 2、大容积冰箱销量上升，电脑控温受宠

 3、垄断结构稳定，国内品牌占有率降低

 4、渠道结构变化明显，品牌专卖渐显优势

 5、国内市场需求有限，海外市场依赖程度提高

  

 第三章、2022年中国电冰箱市场现状分析

 (一) 需求分析

 1、消费特征分析

 2、满意度分析

 (二) 供给分析

 1、产能过剩，低中端市场产品同质化严重

 2、技术概念层出不穷，个性化产品份纷纷现身

 (三) 现状分析

 1、国内供求矛盾明显，差异化需求形成

 2、企业竞争加剧，规模化需求尚未形成

  

 第四章、2022年中国电冰箱市场竞争格局与主力厂商市场竞争力评价



 (一) 市场竞争格局

 1、国外品牌加速渗透，国内品牌仍主导市场

 2、城市以更新为主，农村以普及为主

 3、二三线老品牌主攻区域市场，冰箱新军以区域市场作为突破点

 (二) 主力厂商市场竞争力分析

 1、评价指标体系建立

 2、主力厂商竞争力评价

 3、主力厂商竞争力对比分析

  

 第五章、影响2022年中国电冰箱市场发展因素

 (一) 有利因素

 1、无氟承诺肃清不合格企业，能效标准出台提高行业整体水平

 2、产业转移刺激国外参与者增多，市场竞争进入胶着状态

 3、市场进入产业成熟期，差异化产品纷纷上市

 (二) 不利因素

 1、钢材价格上涨不利于新产品的开发

 2、欧盟修订能效标识和指标短期内影响中国电冰箱出口

 3、中国出口退税率降低增加电冰箱出口成本

  

 第六章、2022年中国电冰箱市场前景分析

 (一) 产业结构持续调整，资源重组趋于活跃

 (二) 保鲜、节能、低噪音成就变频冰箱流行趋势

 (三) 产品功能需求多元化，加速市场细分

 (四) 高端产品主打&ldquo;技术牌&rdquo;，中低端产品重视市场营销

 (五) 渠道竞争加剧，零售终端管理不断升级

  

 第七章、2022年中国电冰箱市场发展预测

 (一) 预测模型建立

 (二) 市场总量预测

 1、2023-2029年中国电冰箱市场需求量预测

 2、2023-2029年中国电冰箱市场规模总额预测

 (三) 市场结构预测



 1、产品价格结构预测

 2、细分市场结构预测

 八、市场投资策略建议

 (一) 以产品创新提高品牌知名度，以营销创新提高市场占有率

 (二) 时刻重视电冰箱产品最基本功能

 (三) 把握市场需求变化，提高产品附加值

 (四) 以技术提高高端产品销量，加大营销力度促进低端产品增长

 (五) 拓展渠道，紧密控制零售终端
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