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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国高校招生市场分析与投资前景研究报告》介绍了高校招

生行业相关概述、中国高校招生产业运行环境、分析了中国高校招生行业的现状、中国高校

招生行业竞争格局、对中国高校招生行业做了重点企业经营状况分析及中国高校招生产业发

展前景与投资预测。您若想对高校招生产业有个系统的了解或者想投资高校招生行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

     我国人口众多，教育需求巨大，公共教育资源早已无法满足居民对于教育的需求，民办教

育在我国教育发展历程中承担着越来越多的教育任务。经过多年的发展，中国民办教育从无

到有、从小到大、从弱到强，到目前已经形成了有一定规模的民办教育体系。

 2010-2019年中国民办普通高等教育在校学生占比

                            年份             民办普通高等教育在校学生：万人             普通高等教育在校学生：万

人             民办普通高等教育在校学生占比：%                               2010年             568.86             3105          

  18.32%                               2011年             593.21             3167             18.73%                               2012年            

616             3325             18.53%                               2013年             645.51             3460             18.66%                     

         2014年             675.45             3559             18.98%                               2015年             688.64             3647       

     18.88%                               2016年             709.62             3699             19.18%                               2017年            

703.05             2799             25.12%                               2018年             687.39             2831             24.28%                

              2022年             760.19             3032             25.07%               

 

资料来源：教育部、博思数据整理

                                 时间   中国教育培训行业市场规模情况(亿元)   增速（%）     2013年   10226   　  

  2014年   12042   17.76     2015年   14243   18.28     2016年   16190   13.67     2017年   18567   14.68     2018

年   20960   12.89  2019年2314210.412020年******2021年******2022年******

         报告目录第一章 高等教育行业发展现状分析1.1 高等教育机构的界定1.1.1 高等教育机构的

定义1.1.2 高等教育机构的分类1.2 高等教育机构发展规模分析1.2.1 高等教育机构总体规模1.2.2 

民办高等教育机构规模1.2.3 高等教育机构分类规模（1）研究生培养机构规模（2）本科院校

数量规模（3）专科院校数量规模（4）成人高校数量规模1.3 高等教育行业供需情况分析1.3.1 

高等教育资源供给1.3.2 高等教育经费投入1.3.3 高等教育毛入学率1.3.4 高等教育消费支出1.4 高

等教育机构竞争状况分析1.4.1 普通高等教育集中度1.4.2 高等教育进入/退出壁垒1.4.3 高等教育



行业竞争现状（1）公办教育与民办教育的竞争（2）国内教育与国外教育的竞争（3）普通教

育与职业教育的竞争第二章 中国高考考试招生制度及改革动向分析2.1 中国高考考试招生制度

改革2.1.1 高考考试招生制度发展演变2.1.2 现有高考招生制度特征与问题2.1.3 高考考试招生制

度改革动向（1）异地高考开始实施（2）新的考试招生改革开始试点2.2 国际高校考试招生制

度介绍2.2.1 国际高校招生制度特点2.2.2 主要高校招生制度介绍（1）英国大学考试招生制度

（2）德国大学考试招生制度（3）法国大学考试招生制度（4）美国大学考试招生制度（5）

日本大学考试招生制度（6）英国大学考试招生制度第三章 全国高校高考招生形势分析3.1 高

考招生总体形势分析3.1.1 高考报名人数及录取率（1）高考报名人数变化趋势（2）高考录取

率变化趋势（3）高考招生计划增长趋势3.1.2 高考生源外流形势分析（1）出国留学人数增长

趋势（2）赴海外本科留学变化趋势（3）赴海外硕士留学变化趋势3.1.3 生源危机现象持续蔓

延（1）专科招生成全国性难题（2）本科高校也普遍无法完成招生计划（3）各地生源危机持

续发酵（4）高招计划无法完成现象蔓延3.1.4 高考规模未来几年预测3.2 高校本科生招生情况

分析3.2.1 普通本科招生情况分析（1）普通本科招生规模分析（2）普通本科不同学科招生情

况（3）普通本科毕业人数与授予学位人数3.2.2 成人本科招生情况分析（1）成人本科招生规

模分析（2）成人本科不同学科招生情况（3）成人本科毕业人数与授予学位人数3.2.3 网络本

科招生情况分析（1）网络本科招生规模分析（2）网络本科不同学科招生情况（3）网络本科

毕业人数与授予学位人数3.3 高校专科生招生情况分析3.3.1 普通专科招生情况分析（1）普通

专科招生规模分析（2）普通专科不同学科招生情况（3）普通专科生在校与毕业人数3.3.2 成

人专科招生情况分析（1）成人专科招生规模分析（2）成人专科不同学科招生情况（3）成人

专科生在校与毕业人数3.3.3 网络专科招生情况分析（1）网络专科招生规模分析（2）网络专

科不同学科招生情况（3）网络专科生在校与毕业人数3.4 2022年高考生志愿填报调查3.4.1 志

愿填报信息收集及关注问题（1）志愿填报信息收集渠道（2）志愿填报最关注的问题3.4.2 高

考生志愿填报高校的选择（1）学校选择最关注的问题（2）学校选择在地域上的倾向（3）不

同类型高校的选择迥异3.4.3 高考生志愿填报专业的选择（1）专业选择的诸多影响因素（2）

所要报考专业的认识3.4.4 学生心目中学校与专业重要性对比第四章 全国高校研究生招生形势

分析4.1 研究生招生总体形势分析4.1.1 研究生生源情况分析（1）研究生报考人数分析（2）中

国学生赴美读研申请量4.1.2 研究生招生情况分析（1）研究生招生计划增长趋势（2）研究生

招生规模增长趋势4.1.3 研究生生源竞争形势4.2 2022年研究生考试人群分析4.2.1 研究生生源地

区分布4.2.2 研究生考生原就读大学性质4.2.3 考生报考目的4.2.4 研究生报考热门专业分析4.2.5 

研究生报考热门地区4.2.6 报考研究生类型4.2.7 研究生报考热门高校4.2.8 影响学校及专业选择

的因素4.3 硕士研究生招生情况分析4.3.1 硕士研究生招生计划增长情况4.3.2 硕士研究生招生规

模分析4.3.3 硕士研究生招生计划完成比例4.3.4 专业硕士与学术型硕士招生人数变化4.3.5 硕士



研究生不同学科招生特点4.3.6 硕士研究生整体录取比例4.3.7 硕士研究生毕业人数与授予学位

人数4.4 博士研究生招生情况分析4.4.1 博士研究生招生计划增长情况4.4.2 博士研究生招生录取

人数统计4.4.3 博士研究生招生计划完成比例4.4.4 博士研究生不同学科招生录取特点4.4.5 博士

研究生整体录取比例4.4.6 博士研究生毕业人数与授予学位人数4.5 在职人员攻读博士硕士学位

招生情况分析第五章 高校自主招生形式及创新分析5.1 高校自主招生模式概述5.1.1 自主招生

政策概述5.1.2 高校自主招生主要形式（1）&ldquo;非完全&rdquo;自主招生模式（2）&ldquo;

完全&rdquo;自主招生模式5.1.3 自主招生高校类型分析（1）高水平大学自主招生（2）单独试

点的自主招生改革试验院校（3）本省高职自主招生试点院校5.1.4 高校自主招生5种实施模

式5.1.5 高校自主招生四大联盟（1）&ldquo;北约&rdquo;联盟自主招生模式（2）&ldquo;华

约&rdquo;联盟自主招生模式（3）&ldquo;卓越&rdquo;联盟自主招生模式（4）&ldquo;京

派&rdquo;联盟自主招生模式5.1.6 高校自主招生现状分析5.2 高职院校自主招生模式创新5.2.1 

国家示范性（骨干）商职院校自主招生选拔模式（1）&ldquo;文化基础测试+综合素质评价/

技能考核&rdquo;模式（2）&ldquo;校长推荐+综合素质测试&rdquo;模式（3）&ldquo;免试入

学&rdquo;模式5.2.2 各省（市、自治区）高职院校自主招生创新模式（1）&ldquo;分组联

考&rdquo;模式（2）&ldquo;校考单录&rdquo;模式（3）&ldquo;三位一体&rdquo;综合评价招生

模式（4）&ldquo;注册入学&rdquo;模式（5）&ldquo;推荐入学&rdquo;模式（6）&ldquo;技能

高考&rdquo;模式（7）&ldquo;高会统招&rdquo;模式（8）&ldquo;考后自主招生&rdquo;模式

（9）&ldquo;多次录取&rdquo;模式5.2.3 高职院校自主招生选拔模式的评析与建议5.3 高校按学

科大类招生模式分析5.3.1 大类招生模式的内涵5.3.2 大类招生模式产生背景5.3.3 大类招生三种

模式分析（1）按学科招生（2）以&ldquo;基地班&rdquo;或一些特殊实验班招生（3）对新生

进行通识教育5.3.4 大类招生模式优点分析5.3.5 大类招生模式实施现状5.3.6 大类招生模式趋势

预测5.4 南科大&ldquo;631&rdquo;招生模式评析5.4.1 南科大简介5.4.2 &ldquo;631&rdquo;招生模

式特点5.4.3 &ldquo;631&rdquo;招生模式效果5.4.4 &ldquo;631&rdquo;招生模式评析第六章 高校

招生宣传模式及策略构建6.1 高校招生宣传的必要性6.1.1 高等教育机构不断扩大6.1.2 高等教育

学生数量减少6.1.3 出国学生和国外教育机构逐渐增多6.1.4 招生宣传是创建学校品牌、展示学

校的重要途径6.2 高校招生宣传媒介的应用分析6.2.1 人际传播媒介的应用分析（1）人际传播

媒介应用概述（2）人际传播媒介的应用优劣势（3）高校招生宣传人际传播媒介应用形

式6.2.2 印刷传播媒介的应用分析（1）印刷宣传媒介应用概述（2）印刷传播媒介应用的优劣

势分析（3）高校招生宣传印刷传播媒介应用形式6.2.3 网络传播媒介的应用分析（1）网络宣

传的优势分析（2）高校招生网络宣传应用方式分析（3）网络宣传需注意的问题6.2.4 其它电

子传播媒介的应用（1）其它电子传播媒介概述（2）其它电子传播媒介应用形势分析6.2.5 招

生宣传各类媒介总体应用趋势6.3 高校招生宣传典型案例分析6.3.1 某高校基本情况6.3.2 某高校



招生宣传媒介6.3.3 某高校招生宣传成本6.3.4 某高校招生宣传效果分析（1）以实际招生人数为

例的考察（2）以招生工作报告为例的考察（3）学生问卷调查&mdash;&mdash;传播对象的视

角6.4 高校招生宣传策划与策略6.4.1 高校招生宣传周期划分（1）宣传定义阶段（2）宣传设计

阶段（3）宣传实施及维护阶段6.4.2 高校招生对象定位策划（1）生源市场细分，确定目标市

场（2）招生目标规模定位（3）定位生源特色和招生优势6.4.3 高校招生宣传重点内容6.4.4 高

校招生宣传渠道的选择6.4.5 高校招生宣传时间的把握6.4.6 高校招生宣传队伍的建设（1）招生

宣传队伍的人员组成（2）招生宣传队伍成员的要求第七章 民办高校招生形势及策略分析7.1 

民办教育机构概述7.1.1 民办教育机构特点7.1.2 民办教育机构性质7.1.3 民办教育机构法律地

位7.1.4 民办教育机构的类型7.1.5 民办教育机构的政策扶持7.2 民办高校招生形势分析7.2.1 民办

高校招生环境分析（1）政策环境分析（2）生源形势分析（3）竞争形势分析7.2.2 民办高校招

生形势分析（1）民办高校总体招生情况（2）民办高校本科招生情况（3）民办高校专科招生

情况（4）民办独立学院招生情况7.2.3 民办高校招生宣传特点（1）民办高校营销理念的引入

（2）民办高校招生方式多样（3）民办高校招生乱象丛生7.3 民办高校重点招生宣传模式分

析7.3.1 广告媒介招生及应用效果7.3.2 互联网招生及应用效果7.3.3 关系营销及应用效果7.3.4 借

势招生及应用效果7.3.5 事件活动招生及应用效果7.3.6 服务招生及应用效果7.3.7 全员招生及应

用效果7.3.8 驻点招生及应用效果7.3.9 代理招生及应用效果7.4 民办高校招生宣传策略建议7.4.1 

民办高校招生中的困境（1）民办教育产品的双重属性（2）学费定价方法与策略不灵活（3）

民办高校招生渠道单一（4）民办教育促销效果有限7.4.2 民办高校招生宣传方式的选择（1）

把握重点招生宣传时段（2）不同招生时段的宣传策略选择（3）招生宣传的定位7.4.3 民办高

校招生宣传策略（1）对生源目标进行合理的定位（2）通过服务营销赢得生源（3）开发招生

营销组合策略第八章 高校留学生招生形势与策略创新8.1 高校留学生生源分析8.1.1 来华留学

生数量统计8.1.2 来华留学生生源地区分布8.1.3 来华留学生国内地区分布8.1.4 来华留学生类别

统计8.1.5 来华留学生经费类别统计8.2 高校留学生招生现状分析8.2.1 高教国际化与留学生8.2.2 

高校留学生招生实力较弱8.2.3 高校留学生招生渠道单一化8.2.4 制约留学生招生的主要因素8.3 

国内高校留学生招生优秀案例8.3.1 北京语言大学（1）学校基本情况（2）学校留学生现状分

析（3）学校留学生教育课程体系（4）学校留学生奖金项目设置（5）学校留学生招生宣传策

略8.3.2 复旦大学（1）学校留学生现状分析（2）学校留学生教育课程体系（3）学校留学生奖

金项目设置（4）学校留学生招生改革分析（5）学校留学生招生宣传策略8.3.3 暨南大学（1）

学校留学生现状分析（2）学校留学生教育课程体系（3）学校留学生奖金项目设置（4）学校

留学生招生宣传策略8.3.4 华东师范大学（1）学校留学生现状分析（2）学校留学生教育课程

体系（3）学校留学生奖金项目设置（4）学校留学生招生宣传策略8.4 高校留学生招生策略创

新8.4.1 强化服务意识8.4.2 加强校际合作8.4.3 开展2+2项目8.4.4 多渠道、多层次招生第九章 典



型高校招生情况及策略借鉴9.1 公办本科高校招生情况及招生策略借鉴9.1.1 清华大学（1）学
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