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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国办公楼市场分析与投资前景研究报告》介绍了办公楼行

业相关概述、中国办公楼产业运行环境、分析了中国办公楼行业的现状、中国办公楼行业竞

争格局、对中国办公楼行业做了重点企业经营状况分析及中国办公楼产业发展前景与投资预

测。您若想对办公楼产业有个系统的了解或者想投资办公楼行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    办公楼指机关、企业、事业单位行政管理人员，业务技术人员等办公的业务用房，现代办

公楼正向综合化、一体化方向发展。

     办公楼按规模有小型、中型、大型和特大型之分。按层数有低层、多层、高层和超高层之

分。按总体布局有集中式和分散式之分。此外，按平面形式、结构造型和所用材料，又可分

为若干类型。如按平面交通组织形式来分，有内走廊式、外走廊式、双走廊式和无走廊式（

大空间灵活隔断）等。

     办公楼的组成因规模和具体使用要求而异，中国的办公楼一般包括三部分：①办公室、会

议室。②卫生间、机电设备间、食堂、礼堂、库房等辅助用房。③门厅、走道、电梯和楼梯

间等。由于办公楼的规模日趋扩大，内容也越加复杂，有的国家正在根据社会统计学、生理

学、行为心理学等学科的成果，研究办公人员与建筑环境的关系，不断探求新的组成方案。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国办公楼市场分析与投资前景研究报告》表明：2021年

上半年我国房地产办公楼投资累计值达2909.57亿元，期末产量比上年累计增长6.7%。                 

             指标   2021年6月   2021年5月   2021年4月   2021年3月   2021年2月     房地产办公楼投资累计

值(亿元)   2909.57   2207.98   1694.26   1190.31   675.28  房地产办公楼投资累计增

长(%)6.76.210.814.922.8
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