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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国纺织服装市场分析与投资前景研究报告》介绍了纺织服

装行业相关概述、中国纺织服装产业运行环境、分析了中国纺织服装行业的现状、中国纺织

服装行业竞争格局、对中国纺织服装行业做了重点企业经营状况分析及中国纺织服装产业发

展前景与投资预测。您若想对纺织服装产业有个系统的了解或者想投资纺织服装行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    纺织服装制造指以纺织面料为主要原料，经裁剪后缝制各种男、女服装，以及儿童成衣的

活动。包括非自产原料制作的服装，以及固定生产地点的服装制做。

     目前我国每年人均衣着消费支出不到200美元，距离发达国家1000美元以上的纺织服装消费

水平尚有差距。由此可见，我国纺织服装服饰市场仍有相当大的发展空间。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国纺织服装市场分析与投资前景研究报告》表明：2020

年我国纺织业出口交货值累计值达2596.2万吨，期末产量比上年累计下降8.9%。                             

          指标   2020年12月   2020年11月   2020年10月   2020年9月   2020年8月   2020年7月     纺织业出

口交货值当期值(亿元)   250.2   240.7   235.9   254.6   244.9   233.3     纺织业出口交货值累计值(亿

元)   2596.2   2346.1   2095.3   1859.7   1604.7   1344.2     纺织业出口交货值同比增长(%)   -2.3   -0.2  

1.2   2   0.4   -4  纺织业出口交货值累计增长(%)-8.9-9.4-11.2-12.5-14.8-17.1
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