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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国挖掘机市场分析与投资前景研究报告》介绍了挖掘机行

业相关概述、中国挖掘机产业运行环境、分析了中国挖掘机行业的现状、中国挖掘机行业竞

争格局、对中国挖掘机行业做了重点企业经营状况分析及中国挖掘机产业发展前景与投资预

测。您若想对挖掘机产业有个系统的了解或者想投资挖掘机行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    挖掘机   ，又称挖掘机械（excavating machinery)，又称挖土机，是用铲斗挖掘高于或低于承

机面的物料，并装入运输车辆或卸至堆料场的土方机械。

     挖掘机挖掘的物料主要是土壤、煤、泥沙以及经过预松后的土壤和岩石。从近几年工程机

械的发展来看，挖掘机的发展相对较快，挖掘机已经成为工程建设中最主要的工程机械之一

。 挖掘机最重要的三个参数：操作重量（质量），发动机功率和铲斗斗容。

     从全球范围来看，中国挖掘机销量、销售额占比约17%、19%，海外市场空间是国内市场

的4倍，空间巨大。借鉴全球工程机械巨头卡特和小松的发展经验，全球化战略均是其实现成

功的核心因素，在实现产品量到质的突破后，加大出口、在需求旺盛的市场建厂或成立合资

企业，企业开始出现质的飞跃。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国挖掘机市场分析与投资前景研究报告》表明：2019年

我国挖掘机产量累计值达266299台，期末产量比上年累计增长14.7%。             指标   2019年12月 

 2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7月   2019年6月       挖掘机产量当期值(

台)   28720   26180   24889   21957   17540   15813   21378       挖掘机产量累计值(台)   266299   237582  

237889   213949   192418   176517   159884       挖掘机产量同比增长(%)   13   17   23.1   18.1   6.8   -22.7 

 -12       挖掘机产量累计增长(%)   14.7   14.9   15.6   15.3   15.2   14.3   19.1
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 数据来源：公开资料整理

 2019年上半年基建及地产投资增速虽不断下滑，但仍维持正增长，在高基数下设备的新增需

求并没有市场预期的悲观,未来基建对中小挖增量需求弹性影响将越来越重要。
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 2013-2019年8月全国固定资产投资规模走势图

  

 数据来源：公开资料整理
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