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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2020-2026年中国烟草市场分析与投资前景研究报告》介绍了烟草行业相

关概述、中国烟草产业运行环境、分析了中国烟草行业的现状、中国烟草行业竞争格局、对

中国烟草行业做了重点企业经营状况分析及中国烟草产业发展前景与投资预测。您若想对烟

草产业有个系统的了解或者想投资烟草行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    目前国内新型烟草烟已有产品进入海外市场销售，具备与国外品牌同台竞争实力。同时，

国内烟民数量众多，减伤害需求增强，对于主打低伤害的新型烟草存在的市场需求。就政策

而言，虽然目前并未出台明确支持新型烟草流通的政策，但相关行业标准已在审核之中，为

避免市场流失预计相关政策出台应该不会久。

     2017年，受益于烟草总公司&ldquo;稳产销、降库存&rdquo;的 调控方针，同时从品牌、品

类和产品等各个层面优化结构，卷烟整体销量 达 4737.8 万箱，同比增长0.82%，止住下滑颓势

。

    据博思数据发布的《2020-2026年中国烟草市场分析与投资前景研究报告》表明：2019年我

国卷烟产量累计值达23642.5亿支，期末产量比上年累计增长1.2%。             指标   2019年12月  

2019年11月   2019年10月   2019年9月   2019年8月   2019年7月   2019年6月       卷烟产量当期值(亿

支)   1346.1   1952.8   1854.8   2158.1   2024.5   1954.6   1824.6       卷烟产量累计值(亿支)   23642.5  

22293.7   20340.9   18486   16327.9   14303.4   12348.8       卷烟产量同比增长(%)   0.1   -12.4   1.7   2.6  

-0.4   1.2   -1.1       卷烟产量累计增长(%)   1.2   1.3   2.8   2.9   3   3.5   3.8
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期，据估计，到2021年全球加热不燃烧烟草制品规模将达到154 亿美元，2017-2021年 CAGR 

达到32.5% 。新型烟草制品在全球范围内迅速普及、快速增长，其对于烟民基数庞大的国内烟

草市场来说是一个巨大的机会，拥有广阔的发展空间和潜力。

 目前新型烟草的持续发展，以加热不燃烧烟草制品显著。根据《2017年世界烟草发展报告》

数据显示，2017年全球电子烟消费者约有3500万，销售额约为120亿美元，占烟草销售总额

的2.23%。加热不燃烧烟草制品高速增长，2017年的销售额为50亿美元，占烟草销售总额

的0.93%，预计至2021年将超过150亿美元，接近电子烟的销售额， 约占新型烟草总销售额

的45%。未来五年加热不燃烧烟草制品可能是增长最快的烟草产品，到2021年可占据全球烟

草3.5%的市场份额。

 2017 年全球烟草市场结构（不含中国）图

  

 数据来源：公开资料整理
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 一、2013-2019年烟草替代制品进口分析

 （一）烟草替代制品进口数量情况

 （二）烟草替代制品进口金额分析

 （三）烟草替代制品进口来源分析

 （四）烟草替代制品进口价格分析

 二、2013-2019年烟草替代制品出口分析

 （一）烟草替代制品出口数量情况

 （二）烟草替代制品出口金额分析

 （三）烟草替代制品出口流向分析

 （四）烟草替代制品出口价格分析

  

 第三篇 营销策略篇

 第九章 中国烟草行业营销渠道分析

 第.一节 烟草行业专卖体制分析

 一、烟草专卖概念

 二、烟草专卖内容

 三、烟草专卖许可证

 四、烟草专卖管理现状及对策

 第二节 烟草行业销售渠道分析

 一、烟草营销渠道系统结构

 二、烟草营销渠道特点分析

 三、烟草营销渠道模式分析

 四、烟草营销渠道问题分析



 五、烟草营销渠道投资策略

 六、烟草销售渠道发展趋势

 第三节 烟草销售渠道市场调研

 一、烟草零售商店份额

 （一）超市

 （二）大卖场

 （三）小杂货零售商

 （四）食品/饮料/烟草专卖

 （五）其他杂货零售商

 二、烟草非零售渠道份额

  

 第十章 中国烟草品牌运营及营销策略分析

 第.一节 烟草品牌发展分析

 一、烟草品牌经营情况

 二、烟草品牌市场份额

 三、烟草优势品牌价值

 四、烟草品牌市场价格

 （一）50元以下名烟价格

 （二）50-150元名烟价格

 （三）150-350元名烟价格

 （四）300-500元名烟价格

 （五）500-900元名烟价格

 （六）900元以上名烟价格

 五、烟草企业品牌化道路

 六、烟草品牌发展规划目标

 第二节 高端卷烟品牌发展分析

 一、高端卷烟品牌市场运行

 （一）高端卷烟品牌概况

 （二）超高端卷烟品牌概况

 （三）高端卷烟品牌产销分析

 （四）高端卷烟品牌增长态势

 （五）高端卷烟品牌面临挑战



 （六）高端卷烟品牌投资策略

 二、高端卷烟品牌营销案例分析

 （一）黄鹤楼2019年价值营销策略

 1、黄鹤楼2019年价值选择

 2、黄鹤楼2019年价值创造

 3、黄鹤楼2019年价值传播

 （二）南京九五精致营销策略

 1、南京九五定位精确

 2、南京九五质量精细

 3、南京九五特色精准

 （三）钻石软景泰标杆营销策略

 1、钻石软景泰形象标杆

 2、钻石软景泰引领标杆

 3、钻石软景泰卖点标杆

 第三节 烟草品牌竞争力发展分析

 一、烟草品牌竞争力发展概况

 二、烟草品牌竞争力影响因素

 三、烟草品牌竞争力国内外对比

 四、烟草提升品牌竞争力对策

 第四节 烟草品牌营销策略分析

 一、烟草建立强势品牌基础分析

 （一）强势品牌市场基础

 （二）强势品牌原材料基础

 （三）烟草独特的产品特征

 二、烟草行业品牌定位及运作分析

 （一）烟草行业品牌定位分析

 （二）高档卷烟品牌定位分析

 （三）卷烟品牌的再定位分析

 （四）中外卷烟品牌发展差异

 三、烟草&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌战略

 （一）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌战略蓝图

 （二）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌规模结构



 （三）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌发展措施

  

 第四篇 消费市场篇

 第十一章 中国烟草行业消费市场调研

 第.一节 烟草市场消费特征分析

 一、烟草消费的基本特征

 二、烟草消费地域性特征

 三、烟草消费者偏好特征

 第二节 烟草行业消费市场概况

 一、烟草消费市场基本状况

 二、烟草消费市场影响因素

 三、烟草消费市场发展趋势

 第三节 烟草行业消费市场现状

 一、烟草行业销量情况

 （一）香烟市场零售量

 （二）香烟市场零售额

 二、烟草行业税利情况

 三、烟草行业库存情况

 第四节 烟草农村市场消费潜力

 一、烟草农村市场发展状况

 二、烟草网建农村市场状况

 三、烟草农村市场消费特点

 四、烟草农村市场消费潜力

 五、烟草农村市场管理新机制

  

 第十二章 中国烟草行业细分产品消费市场调研

 第.一节 卷烟焦油含量细分产品

 一、高焦油卷烟市场调研

 （一）高焦油卷烟发展情况

 （二）高焦油卷烟市场零售量

 （三）高焦油卷烟市场零售额

 二、中焦油卷烟市场调研



 （一）中焦油卷烟市场零售量

 （二）中焦油卷烟市场零售额

 三、低焦油卷烟市场调研

 （一）低焦油卷烟发展情况

 （二）低焦油卷烟市场零售量

 （三）低焦油卷烟市场零售额

 （四）低焦油卷烟市场份额

 （五）低焦油卷烟区域格局

 （六）低焦油卷烟品牌格局

 第二节 卷烟消费档次细分市场

 一、高端卷烟市场调研

 （一）高端卷烟市场导向分析

 （二）高端卷烟市场发展特点

 （三）高端卷烟市场现状分析

 （四）高端卷烟市场品牌格局

 （五）高端卷烟市场消费特点

 （六）高端卷烟市场走向分析

 二、中低端卷烟市场调研

 （一）中低端卷烟市场导向分析

 （二）中低端卷烟市场现状分析

 （三）中低端卷烟市场营销分析

 （四）中低端卷烟品牌升级策略

 第三节 雪茄市场发展现状分析

 一、雪茄在中国发展分析

 二、雪茄烟主要品牌分析

 三、雪茄烟市场需求分析

 四、雪茄烟市场销售状况

 五、雪茄烟销售主要对策

 六、雪茄烟市场潜力分析

  

 第五篇 区域市场篇

 第十三章 中国烟草制品行业区域市场调研



 第.一节 烟草行业消费区域特征

 第二节 云南省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第三节 上海市

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第四节 湖南省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第五节 湖北省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状



 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第六节 江苏省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第七节 河南省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第八节 广东省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测



 第九节 浙江省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第十节 贵州省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第十一节 山东省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第十二节 安徽省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析



 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第十三节 四川省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

 第十四节 福建省

 一、烟草制品行业发展概况

 二、烟草制品行业地位分析

 三、烟草制品行业发展现状

 （一）烟民人口现状分析

 （二）烟叶种植面积分析

 （三）卷烟产量规模分析

 （四）区域品牌发展情况

 四、烟草制品行业趋势预测

  

 第六篇 市场竞争篇

 第十四章 中国烟草行业市场竞争状况分析

 第.一节 烟草行业竞争格局分析

 一、烟草行业竞争格局

 二、烟草企业竞争格局

 （一）烟草主要竞争企业

 （二）烟草企业市场份额

 三、烟草行业集中度分析

 （一）行业资产集中度



 （二）行业销售集中度

 （三）行业利润集中度

 四、烟草行业竞争力分析分析

 （一）生产集中度分析

 （二）相对市场占有率

 第二节 烟草行业兼并重组分析

 一、跨国烟草公司并购重组分析

 （一）跨国烟草公司并购重组背景

 （二）跨国烟草公司并购重组态势

 （三）并购重组的特征及发展趋势

 （四）跨国烟草公司并购重组启示

 二、国内烟草企业兼并重组分析

 （一）烟草企业兼并重组背景

 （二）烟草联合重组动因分析

 （三）烟草企业联合重组阻碍

 （四）烟草企业联合重组对策

 第三节 电子烟替代产品威胁分析

 一、电子烟行业相关政策

 二、全球电子烟销量及预测

 三、美国电子烟销量及预测

 四、国内电子烟市场现状分析

 五、电子烟行业发展机遇分析

 六、电子烟行业发展面临挑战

  

 第十五章 中国烟草领先企业运营及优势品牌分析

 第.一节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第二节 红云红河烟草（集团）有限责任公司

 一、企业发展概况



 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第三节 湖南中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第四节 河南中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第五节 湖北中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第六节 贵州中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第七节 四川渝中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第八节 上海烟草集团有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络



 四、企业重点品牌

 第九节 安徽中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

 第十节 山东中烟工业有限责任公司

 一、企业发展概况

 二、企业经营状况

 三、企业销售网络

 四、企业重点品牌

  

 第七篇 行业前景调研篇

 第十六章 2020-2026年中国烟草行业发展趋势及前景分析

 第.一节 2020-2026年烟草行业发展趋势及趋势分析

 一、烟草行业发展趋势分析

 二、烟草商业企业发展趋势

 三、烟草行业重大专项工程

 四、烟草行业发展预测分析

 （一）烟叶复烤行业规模预测

 （二）卷烟制造行业规模预测

 （三）其他烟草制品行业规模预测

 第二节 2020-2026年烟草行业投资机会分析

 一、烟草行业投资环境分析

 二、烟草行业进入壁垒分析

 三、烟草行业投资思路分析

 四、烟草行业投资机会分析

 第三节 2020-2026年烟草行业投资前景分析

 一、烟草行业政策风险

 二、烟草行业经营风险

 三、烟草市场竞争风险

 四、其他风险因素分析



 第四节 2020-2026年烟草行业投资趋势分析分析
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