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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国早教幼教市场分析与投资前景研究报告》介绍了早教幼

教行业相关概述、中国早教幼教产业运行环境、分析了中国早教幼教行业的现状、中国早教

幼教行业竞争格局、对中国早教幼教行业做了重点企业经营状况分析及中国早教幼教产业发

展前景与投资预测。您若想对早教幼教产业有个系统的了解或者想投资早教幼教行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    目前早幼教品牌经营模式主要包括三类：直营模式、加盟模式、 &ldquo;直营+加盟&rdquo;

综合模式。以幼教园为例，直营模式指由总部直接进行投资和管理的幼儿园，一般采取总部

集中管理或矩阵式管理的模式。每个幼儿园院长作为中层管理者管理各个幼儿园，在经营流

程、教学内容、教学用具等一切完全由总部指示。加盟模式主要指公司通过向加盟商输出品

牌授权、物资供给、师资培训、日常督导等服务，从而向加盟商收取对应的相关费用。根据

输出的服务内容不同，对应了由轻到重的不同加盟模式。较为松散的加盟模式一般只进行品

牌的输出，或者再包括简单的后续物资、培训服务销售等，加盟费用较低。深层次的加盟会

附加涵盖标准化的服务流程、装修设计、教材较具、课程内容、师资培训等，关系更为紧密

，加盟费用也更高，后续收取的费用也更多。更深层次的加盟则涉及股权合作、 参股共建等

。

  

 直营模式与加盟模式优劣势对比                           模式             优势             劣势                               直营（

总部直接进行投资和管理）             1、管控力较强，品质具备统一性，标准化程度得以保障，

能较快形成品牌影响力；

             2、单园对于公司的营收、利润贡献较大；

             3、总部成本可由多家园所分摊，规模化后边际成本递减             1、扩张速度受限：单体

投入较大、牌照申请较难；

             2、扩区域时品牌不一定能很快地被当地家长接受；

             3、单体园规模受到招生容量影响明显，而价格提升难度较大（受制于监管政策和普惠

园发展），因此单体园所内生增长天花板明显；                               加盟（根据输出的服务区内容

不同，对应了由轻到重的不同加盟模式）             1、扩张速度较快：轻资产运营、单体投入较

低、降低跨区域牌照申请难度；

             2、扩区域合作，较快融入当地市场，适应性较强；

             3、规模化效应更为显著，边际成本极低，毛利率较高             1、轻度加盟模式下质量难



以保证，导致总部品牌容易受到影响；

             2、管控难度较大，特别是大量跨区域的加盟园所难以直接监管，发生问题时很难第 一

时间做出应对；

             3、单点对总部贡献的营收及利润较低；               
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    数量             园所结构                               1             红缨教育             2001             加盟             3100             6 

家直营， 3100 家加盟                               2             特雷新             1996             直营+加盟             1200           

 40 家直营， 42 家参股共建， 1100 家加盟                               3             红黄蓝             1998             直营+

加盟             1100             80 家直家亲子园（8 家直营， 845 家加盟）营幼儿园， 175 家加盟幼儿园
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          9             吉的堡             1986             直营+加盟             550             50 家直营， 500 家加盟                  



            10             金色摇篮             1998             直营+加盟             429             19 家直营， 410 家加盟         
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