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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国新能源商用车市场分析与投资前景研究报告》介绍了新

能源商用车行业相关概述、中国新能源商用车产业运行环境、分析了中国新能源商用车行业

的现状、中国新能源商用车行业竞争格局、对中国新能源商用车行业做了重点企业经营状况

分析及中国新能源商用车产业发展前景与投资预测。您若想对新能源商用车产业有个系统的

了解或者想投资新能源商用车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2016我国新能源商用车产量17.2万辆，同比增速46.8%， 产量占比新能源汽车总量 33.1%，其

在新能源汽车市场份额从 15 年的 45%降低至 16 年 33%，相对于 15 年 207%的增速明显降缓

。16 年增速放缓原因主要有下半年骗补风 波、补贴退坡预期、新政策不明朗等因素。17年

Q1 商用车产量 6653 辆，同比增速-68.6%， 主要因为骗补风波未过，市场整顿持续进行、新

政补贴门槛提高、补贴幅度大幅下降等 因素影响。而随着第三批目录公布，未来三个季度新

能源商用车有望触底回升。
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