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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2018-2023年中国蜂蜜行业市场深度分析与投资规划建议咨询研究报告》

介绍了蜂蜜行业相关概述、中国蜂蜜产业运行环境、分析了中国蜂蜜行业的现状、中国蜂蜜

行业竞争格局、对中国蜂蜜行业做了重点企业经营状况分析及中国蜂蜜产业发展前景与投资

预测。您若想对蜂蜜产业有个系统的了解或者想投资蜂蜜行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

第一章  蜂蜜行业相关概述1.1  蜂蜜的定义及分类1.1.1  蜂蜜的定义1.1.2  蜂蜜的分类1、根据等

级划分 （1）一等蜜（2）二等蜜（3）三等蜜（4）四等蜜2、根据采蜜蜂种 （1）意蜂蜜（2

）中蜂蜜3、根据来源 （1）天然蜜（2）甘露蜜4、根据物理状态 （1）结晶蜜（2）液态蜜5

、根据生产方式 （1）分离蜜（2）巢蜜（3）压榨蜜6、根据颜色 7、根据蜜源植物（1）单花

蜜 （2）杂花蜜1.2  蜂蜜的营养价值1.2.1  营养成分1.2.2  营养功效 第二章  2015-2017年中国蜂蜜

行业发展环境分析2.1  中国宏观经济发展环境分析2.1.1  2015-2017年中国GDP增长情况分

析2.1.2  2015-2017年工业经济发展形势分析2.1.3  2015-2017年全社会固定资产投资分析2.1.4 

2015-2017年社会消费品零售总额分析2.1.5  2015-2017年城乡居民收入与消费分析2.1.6 

2015-2017年对外贸易的发展形势分析2.2  中国蜂蜜市场政策环境分析2.2.1  《中华人民共和国

畜牧法》蜂条款2.2.2  《食品安全法》促进保健品市场规范2.2.3  中国蜂产品企业税收优惠政策

分析2.2.4  新《蜂蜜》食品安全国家标准公布2.2.5  农业部推动全国蜜蜂授粉产业发展2.2.6  农

业部出台养蜂管理办法2.2.7  蜂蜜新国标出台2.3  中国蜂蜜市场社会环境分析2.3.1  居民消费支

出情况2.3.2  人们保健意识增强2.3.3  保健食品市场现状2.3.4  中国人口老龄化明显2.4  中国蜂蜜

行业技术环境分析2.4.1  行业技术发展现状2.4.2  行业主要技术发展趋势 第三章  2015-2017年世

界蜂蜜整体行业市场运行格局透析3.1  世界蜜蜂养殖市场概况3.1.1  蜜蜂养殖规模3.1.2  养殖区

域分布3.1.3  全球蜂蜜贸易情况3.1.4  全球蜜蜂消失现象愈演愈烈3.2  世界蜂蜜市场运行分

析3.2.1  全球蜂蜜产量分析3.2.2  国外开始关注中国蜂产品3.2.3  世界蜂蜜进出口贸易情况分

析3.2.4  世界蜂蜜市场的进出口主体结构3.3  世界主要国家蜂蜜市场调研3.3.1  美国蜂蜜生产发

展3.3.2  澳大利亚养蜂业3.3.3  日本蜂蜜市场调研3.3.4  巴西的蜂业现状3.3.5  阿根廷蜂蜜市

场3.3.6  新西兰蜂蜜市场3.4  2018-2023年世界蜂蜜贸易发展趋势分析 第四章  2015-2017年中国蜜

蜂养殖产业运行形势分析4.1  2015-2017年中国蜜蜂养殖整体行业概述4.1.1  中国蜂养殖规模及

区域分布4.1.2  国内主要的蜜蜂品种、品系分析4.1.3  蜜蜂的饲养管理4.1.4  蜂产品功效及采集

介绍4.1.5  中国养蜂产业发展瓶颈1、低质低价是影响蜂产品行业健康发展的主要障碍2、掺杂

使假的蜂产品仍然占据着一定的市场3、消费者对国产蜂产品的信任危机加剧4、传统的销售



方式仍是当前的主要销售渠道5、蜂产品研发进展缓慢，缺少新品和精品4.2  2015-2017年中国

蜜蜂养殖整体行业现状分析4.2.1  中国蜂产业发展历程4.2.2  中国养蜂业发展成就4.2.3  养蜂业

发展欠佳缘由4.2.4  中国养蜂业现存问题4.2.5  养蜂业歉收原因分析4.2.6  养蜂业发展的促进措

施4.3  2015-2017年中国蜜蜂养殖组织形式分析4.3.1  养蜂专业户4.3.2  合作社形式4.3.3  专业股份

合作经济组织4.4  2015-2017年中国蜜蜂养殖业中热点问题探讨4.4.1  蜜蜂养殖技术要点分

析4.4.2  模式化蜜蜂养殖档案管理分析4.4.3  2015-2017年蜂类产品质量合格情况4.4.4  中国蜂产

品安全问题及对策分析 第五章  2015-2017年中国蜂蜜市场动态分析5.1  2015-2017年中国蜂蜜产

品市场运行特点分析5.1.1  2015-2017年中国蜂蜜生产情况分析5.1.2  中国蜂胶市场基本情况5.1.3

 2015-2017年中国蜂王浆市场调研5.1.4  2015-2017年中国蜂花粉市场调研5.2  2 2015-2017年中国

蜂蜜市场运行动态透析5.2.1  “土蜂蜜”丰收找销路5.2.2  2015-2017年四川养蜂业发展规模5.2.3

 龙门生产的蜂蜜醋销往港澳5.2.4  武汉本地蜂蜜酒抢滩高端市场5.2.5  慈生堂改变中国蜂蜜市

场格局5.3  2015-2017年中国蜂蜜市场消费情况分析5.3.1  蜂蜜市场消费群特点5.3.2  中国蜂蜜市

场消费现状5.3.3  2015-2017年蜂蜜市场价格分析5.4  2015-2017年中国蜂产品保健市场调研5.4.1  

蜂产业苦寻消费大众化新路径5.4.2  海南蜂产业纳入全国规划5.4.3  延吉安图县打造蜂产业基

地5.4.4  蜂类保健食品存在的主要问题5.4.5  蜂类保健食品发展对策及建议5.5  2015-2017年中国

主要蜂产品市场格局 第六章  2015-2017年中国蜂蜜进出口贸易市场调研6.1  2015-2017年中国蜂

蜜进出口贸易市场综述6.1.1  日照市优质蜂产品出口国内领先6.1.2  欧洲进口中国蜂蜜增加新检

测项目6.1.3  2015-2017年朝阳蜂蜜产品出口大幅增长6.1.4  2015-2017年河南蜂蜜出口重返欧盟

市场6.1.5  2015-2017年宁波蜂蜜出口欧盟实现零如破6.2  2015-2017年中国天然蜂蜜进出口分

析6.2.1  2015-2017年中国天然蜂蜜进口分析6.2.2  2015-2017年中国天然蜂蜜出口分析6.2.3 

2015-2017年中国天然蜂蜜进出口均价分析6.2.4  2015-2017年中国天然蜂蜜进出口流向分析6.2.5 

2015-2017年中国天然蜂蜜进出口省市分析6.3  2015-2017年中国蜜蜂出口问题及对策分析 第七

章  中国蜂蜜品牌消费者偏好深度调查7.1  中国蜂蜜产品目标客户群体调查7.1.1  不同收入水平

消费者偏好调查7.1.2  不同收入水平消费者偏好调查7.1.3  不同地区的消费者偏好调查7.2  中国

蜂蜜产品的品牌市场运营状况分析7.2.1  消费者对品牌消费意识形态调研7.2.2  消费者对蜂蜜产

品的品牌偏好调查7.2.3  消费者对蜂蜜品牌的首要认知渠道7.2.4  消费者经常购买的品牌调

查7.2.5  蜂蜜品牌忠诚度调查7.2.6  蜂蜜品牌市场占有率调查7.2.7  消费者的消费理念调研7.3  不

同客户购买相关的态度及影响分析7.3.1  价格敏感程度7.3.2  品牌的影响7.3.3  购买方便的影

响7.3.4  广告的影响程度7.3.5  包装的影响程度7.5.2  细分市场建议 第八章  中国蜂蜜行业上、下

游产业链分析8.1  蜂蜜行业产业链概述8.1.1  产业链定义8.1.2  蜂蜜行业产业链8.2  蜂蜜行业主

要上游产业发展分析8.2.1  上游产业发展现状8.2.2  上游产业供给分析8.2.3  上游供给价格分

析8.2.4  主要供给企业分析8.3  蜂蜜行业主要下游产业发展分析8.3.1  下游（应用行业）产业发



展现状8.3.2  下游（应用行业）产业需求分析8.3.3  下游（应用行业）主要需求企业分析8.3.4  

下游（应用行业）最具前景产品/行业调研 第九章  中国蜂蜜行业市场竞争格局分析9.1 

2015-2017年中国蜂蜜整体行业竞争现状分析9.1.1  蜂蜜品牌竞争力分析9.1.2  蜂蜜销售渠道竞争

分析9.1.3  蜂蜜产品价格竞争分析9.2  2015-2017年中国蜂蜜整体行业集中度分析9.2.1  区域集中

度分析9.2.2  销售集中度分析9.2.3  资产集中度分析9.2.4  利润集中度分析9.3  2015-2017年中国蜂

蜜出口竞争力国际比较9.4  2015-2017年中国蜂蜜整体行业竞争趋势分析9.5  2015-2017年中国蜂

产业市场竞争战略9.5.1  一个中心9.5.2  四个基本点 第十章  中国蜂蜜行业领先企业竞争力分

析10.1  江西汪氏蜜蜂园有限公司10.1.1  企业发展基本情况10.1.2  企业主要产品分析10.1.3  企业

竞争优势分析10.1.4  企业经营状况分析10.1.5  企业最新发展动态10.1.6  企业投资前景分析10.2  

北京百花蜂业科技发展股份公司10.2.1  企业发展基本情况10.2.2  企业主要产品分析10.2.3  企业

竞争优势分析10.2.4  企业经营状况分析10.2.5  企业最新发展动态10.2.6  企业投资前景分析10.3  

上海冠生园蜂制品有限公司10.3.1  企业发展基本情况10.3.2  企业主要产品分析10.3.3  企业竞争

优势分析10.3.4  企业经营状况分析10.3.5  企业最新发展动态10.3.6  企业投资前景分析10.4  南京

老山药业股份有限公司10.4.1  企业发展基本情况10.4.2  企业主要产品分析10.4.3  企业竞争优势

分析10.4.4  企业经营状况分析10.4.5  企业最新发展动态10.4.6  企业投资前景分析10.5  颐寿园(北

京)蜂产品有限公司10.5.1  企业发展基本情况10.5.2  企业主要产品分析10.5.3  企业竞争优势分

析10.5.4  企业经营状况分析10.5.5  企业最新发展动态10.5.6  企业投资前景分析10.6  杭州蜂之语

蜂业股份有限公司10.6.1  企业发展基本情况10.6.2  企业主要产品分析10.6.3  企业竞争优势分

析10.6.4  企业经营状况分析10.6.5  企业最新发展动态10.6.6  企业投资前景分析10.7  北京慈生堂

食品有限公司10.7.1  企业发展基本情况10.7.2  企业主要产品分析10.7.3  企业竞争优势分析10.7.4

 企业经营状况分析10.7.5  企业最新发展动态10.7.6  企业投资前景分析10.8  陕西老蜂农生物科
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