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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国母婴保健市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了母

婴保健行业相关概述、中国母婴保健产业运行环境、分析了中国母婴保健行业的现状、中国

母婴保健行业竞争格局、对中国母婴保健行业做了重点企业经营状况分析及中国母婴保健产

业发展前景与投资预测。您若想对母婴保健产业有个系统的了解或者想投资母婴保健行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    继《食品安全法》之后，我国政府相关部门积极开展促进行业发展的调研，《保健食品监

督管理条例》、《保健食品注册管理办法》、《保健食品原料安全标准》等一系列重要的法

规文件陆续出台，稳定明晰的政策保障激励营养保健品行业企业追加投资，加速市场开发。

     新医改方案也把预防和控制疾病放在了首位，&ldquo;治未病&rdquo;受到政府的高度重视

，并将在这方面持续加大公共财政和人力资源的投入，8500亿元中的20%用于公共健康教育。

国民健康素质的提高将表现在健康意识的大幅提升和保健消费预算的增加。与此同时，营养

保健品行业在不同人群上的细分越来越突出，尤其是母婴保健品行业。

     根据国家统计局数据显示，2016年全年出生人口比上年多增131万人，人口出生率

为12.95&permil;，而2015年的人口出生率则为12.07&permil;。2016年以来，&ldquo;二胎政

策&rdquo;的全面放开，将为母婴保健行业带来广阔的趋势预测。
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