
2018-2023年中国体育用品

市场现状分析及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2018-2023年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/Q87504JVIF.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2018-01-25

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/Q87504JVIF.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了体

育用品行业相关概述、中国体育用品产业运行环境、分析了中国体育用品行业的现状、中国

体育用品行业竞争格局、对中国体育用品行业做了重点企业经营状况分析及中国体育用品产

业发展前景与投资预测。您若想对体育用品产业有个系统的了解或者想投资体育用品行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。     体育产业是现代服务业的重要组成部分，是新的经济增

长点和促进社会就业的重要载体。体育产业已成为国际公认的21    世纪最具活力，是具有高

渗透性、交叉性、拉动性的朝阳产业、健康产业、绿色产业。体育产业是经济发达国家的支

柱产业，在北美、西欧、日本，体育产业的年产值均排在国家十大产业之列。

 

    据博思数据发布的《2018-2023年中国体育用品市场现状分析及投资前景研究报告》表明

：2018年上半年我国体育、娱乐用品类商品零售达329.3亿元，累计下降0.1%。       指标   2018

年6月   2018年5月   2018年4月   2018年3月   2018年2月       体育、娱乐用品类商品零售类值_当期

值(亿元)   65.4   48   52   56.4   　       体育、娱乐用品类商品零售类值_累计值(亿元)   329.3   257.5  

212.4   162.8   106.6       体育、娱乐用品类商品零售类值_同比增长(%)   -4.2   -5.1   6.6   12.3   　       

体育、娱乐用品类商品零售类值_累计增长(%)   -0.1   1   2.6   1.3   -3.6

    中国体育用品市场仍然处于起步阶段，城市居民对体育用品的消费正在向中高档方向发展

，已达到小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费，逐步形成新的需求。因此，

中国未来体育用品市场，仍具有较大的发展空间。随着社会的发展，生活水平的提高，人们

越来越意识到健康和运动的重要性。国家体育总局的全面健身计划，到2020全国将会有40%的

人口积极参加各类体育活动。这些因素将会推动国内体育用品市场在未来几年内继续保持高

速发展。在中国体育产业快速发展的拉动下，中国体育用品行业未来仍有较大的发展空间。

此外城市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发展，农村居民尤其是已经进

入小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步形成新的需求。
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 四、中国体育用品企业应对国际品牌的竞争策略分析

 五、体育用品市场亟需产品需创新

 六、电子商务对提高体育用品行业国际竞争力具有重要作用



  

 第十一章 体育用品营销

 第一节 体育用品零售格局

 一、单一品牌连锁店

 二、专业连锁店

 三、店中店

 四、百货超级市场厂前店灰色市场

 第二节 体育用品消费现状

 一、大众体育消费意识和能力提高

 二、中国已成为世界体育用品重要消费市场

 三、女性渐成体育用品消费主力军

 第三节 体育用品营销发展概况

 一、体育用品网络直销优劣势分析

 二、我国体育用品体育营销发展分析

 三、体育用品营销娱乐化新动向分析

 四、体育用品农村消费市场营销分析

 第四节 健身器材市场营销分析

 一、中国健身器材行业四种营销模式解析

 二、我国健身器材营销渠道的模式

 三、国内健身器材营销渠道发展面临的难题

 四、我国健身器材市场营销策略剖析

 第五节 其他体育用品市场营销状况

 一、中国户外用品销售渠道现状分析

 二、户外用品网络营销状况分析

 三、中国户外运动服装的营销渠道分析

 第六节 地区体育用品营销动态

 一、晋江体育用品企业营销的主要方式

 二、晋江体育用品营销动态

 三、江都市体育用品企业营销出新招

 四、泉州体育用品品牌打响营销战

 第七节 体育用品营销误区及策略分析

 一、我国体育用品企业营销存在的不足



 二、体育用品企业在体验营销认知上存在的问题

 三、中国体育用品营销突围之路

 四、体育用品营销需要创新

 五、体育用品定位营销策略探析

 六、体育用品企业网络广告投放策略探析

  

 第十二章 国外体育用品企业分析

 第一节 耐克

 一、公司简介

 二、2013财年耐克经营状况

 三、2014财年耐克经营状况

 四、2015财年耐克经营状况

 五、耐克公司的经营模式透析

 第二节 阿迪达斯

 一、公司简介

 二、2013年阿迪达斯经营状况

 三、2013年阿迪达斯经营状况

 四、2014年阿迪达斯经营状况

 五、阿迪达斯称霸运动鞋市场

 第三节 美津浓

 一、公司简介

 二、2013财年美津浓经营状况

 三、2014财年美津浓经营状况

 四、2015财年美津浓经营状况

 第四节 彪马

 一、公司简介

 二、2013年彪马经营状况

 三、2013年彪马经营状况

 四、2014年彪马经营状况

  

 第十三章 国内体育用品企业分析

 第一节 李宁有限公司



 一、公司简介

 二、2013年李宁经营状况分析

 三、2014年李宁经营状况分析

 四、2015年李宁经营状况分析

 五、2015年李宁发展展望及策略

 第二节 安踏体育用品有限公司

 一、公司简介

 二、2013年安踏经营状况分析

 三、2014年安踏体育经营状况分析

 四、2015年安踏体育经营状况分析

 五、2015年安踏体育发展展望及策略

 第三节 鸿星尔克体育用品有限公司

 一、公司简介

 二、2013年鸿星尔克经营状况

 三、2014年鸿星尔克经营状况

 四、2015年鸿星尔克经营状况

 五、2015年鸿星尔克发展展望及策略

 第四节 特步国际控股有限公司

 一、公司简介

 二、2013年特步国际经营状况分析

 三、2014年特步国际经营状况分析

 四、2015年特步国际经营状况分析

 五、2015年特步国际发展展望及策略

 第五节 深圳信隆实业股份有限公司

 一、公司简介

 二、2013年信隆实业经营状况分析

 三、2014年信隆实业经营状况分析

 四、2015年信隆实业经营状况分析

 五、2015年信隆实业发展展望及策略

 第五部分 行业前景及趋势

  

 第十四章 2018-2024年体育用品行业前景及趋势



 第一节 2018-2024年体育产业前景趋势展望

 一、未来我国体育产业发展的机遇

 二、中国体育产业发展空间巨大

 三、未来我国体育产业发展的目标及任务

 四、未来中国体育产业政策的选择分析

 第二节 2018-2024年体育用品趋势预测分析

 一、全球体育用品行业的发展趋势分析

 二、我国体育用品行业孕育大好商机

 三、未来我国体育用品市场的主要驱动力

 四、中国体育用品行业将步入崭新发展阶段

 五、2018-2024年中国体育用品制造行业预测分析

 六、体育用品业未来发展方向

 第三节 2018-2024年体育健身器材行业的趋势

 一、2018-2024年中国健身器材市场预测

 二、健身器材的发展走向

 三、健身器材的投资预测

 四、网络健身将给健身器材行业带来新商机

 第四节 2018-2024年运动服装行业的趋势预测分析

 一、运动服装业未来发展态势分析

 二、2018-2024年运动服装发展趋势分析
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