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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国健康体检市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了

健康体检行业相关概述、中国健康体检产业运行环境、分析了中国健康体检行业的现状、中

国健康体检行业竞争格局、对中国健康体检行业做了重点企业经营状况分析及中国健康体检

产业发展前景与投资预测。您若想对健康体检产业有个系统的了解或者想投资健康体检行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国慢性病发病率快速提升、亚健康问题日益凸显、癌症发病率与死亡率持续攀升等社会

共性问题将推动人们健康意识进一步提升。确定用户健康状况、提早发现健康隐患等服务与

用户需求匹配度极高，公立医院逐步实行&ldquo;医检分离&rdquo;推动公立医院体检专业化，

民营专业体检机构高速发展等原因将共同促进中国体检行业健康高速发展。

     2015年中国体检行业以超过25%的增速增长至940亿元，相对2010年的295亿元有了2倍多的

增长，2011-2015这五年的行业复合增速达21%，行业增速高于整个医疗服务行业,2016年我国

体检行业规模在1160亿元左右。
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 健康体检属于预防医学的范畴，是医疗服务产业中的重要一环。美国医药协会于 1900年的会

议上提出每年一次健康检查的理念。1908 年，美国士兵开始进行定期的健康体检。1947 年，

美国医药协会正式提出&ldquo;健康体检&rdquo;的概念，指出人们应当在还是健康的时候就去



看医生，而不是已经患病时才去，并建议每个35 岁以上的健康人应每年做一次全面身体检查

。实践表明，通过专业的健康体检筛选发现疾病或潜在疾病，可以有效提高和改善人们的生

活质量。目前，日本有约 70%的人选择专业体检机构进行体检。美国有7,700 万人在大约 650 

个健康管理组织中享受医疗服务。

 目前，健康体检已经成为人们发现潜在疾病及自身保健的重要手段，在人们的保健中起着重

要作用。世界卫生组织的研究表明，人类1/3的疾病是通过健康体检得到的信息反馈的。因此

，每年常规做 1 至 2次健康体检，已经逐渐被人们所接受。

 相比境外健康体检行业而言，局限于国家政策、资金支持力度及居民健康意识水平，我国专

业健康体检行业起步较晚，属于朝阳产业。2000 年以前，国内的健康体检仅局限于就业、参

军及入学等目的而进行的强制性专项体检和对享受保健待遇的领导干部及专家的保健体检，

体检机构主要为政府指定的非营利性医疗机构。

 2000 年以后，随着国民经济的发展以及人民生活水平的提高，我国医疗卫生费用持续增加。

随着人民生活水平及健康意识逐年增强，人们越来越关注自己的身体健康。特别是 2003 年以

SARS的爆发为标志，全社会对医疗预防工作日趋重视，人们健康体检意识进一步增强，疾病

的&ldquo;早发现、早诊断、早治疗&rdquo;已经逐渐成为人们的共识，人们对健康体检的需求

呈现逐年递增的趋势，居民人均医疗保健支出从2000年起出现大幅增长，健康体检市场随之

也在快速升温，健康体检行业步入快速增长期。随着国家鼓励健康体检行业发展的政策相继

出台，行业监管政策日趋规范，全社会健康意识的不断提高，众多民营机构和社会资本不断

进入健康体检领域，有力的促进了健康体检市场的快速发展，健康体检行业趋势预测广阔。

 根据国家统计局数据：2015年我国医疗卫生机构门诊健康检查人次为38457.9万人。
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