
2017-2022年中国化肥电商

市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2017-2022年中国化肥电商市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/O62853OZ7J.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2017-03-07

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/O62853OZ7J.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国化肥电商市场分析与投资前景研究报告》介绍了化肥电

商行业相关概述、中国化肥电商产业运行环境、分析了中国化肥电商行业的现状、中国化肥

电商行业竞争格局、对中国化肥电商行业做了重点企业经营状况分析及中国化肥电商产业发

展前景与投资预测。您若想对化肥电商产业有个系统的了解或者想投资化肥电商行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    2015年7月4日，国务院发布了《关于积极推进&ldquo;互联网+&rdquo;行动的指导意见》，

明确提出要大力发展农村电商、行业电商和跨境电商，推动电子商务应用创新。国家对电子

商务的发展目标是，到2020年，基本建成统一开放、竞争有序、诚信守法、安全可靠的电子

商务大市场。 

     可以看出，在国家顶层设计中的很多核心内容是关系到传统农资企业和经销渠道未来发展

问题的。在农村电商火热发展的风口上，无论是生产企业，还是流通企业，大家都同样面临

着抉择，是被时代摒弃，还是跟上时代步伐做好转型，非常重要。 

     农业作为传统行业的代表之一，毫无疑问也受到&ldquo;互联网+&rdquo;的影响。2015年5

月8日，国务院出台&ldquo;电商国八条&rdquo;，提出加强互联网与农业农村融合发展，中央

财政将拿出20亿元专项资金用于农村电商基础设施建设。随后，国务院办公厅印发《关于促

进农村电子商务加快发展的指导意见》，全面部署指导农村电子商务健康快速发展。网络基

础设施的建设、政府的政策导向，都为农业的&ldquo;互联网+&rdquo;带来了无限可能，

而&ldquo;互联网+农业&rdquo;的新模式也势必为农业创新和创新2.0时代下的&ldquo;新农

人&rdquo;创业打开了巨大空间。 

     中国是一个人口众多的国家，粮食生产在农业生产的发展中占有重要的位置。通常增加粮

食产量的途径是扩大耕地面积或提高单位面积产量。根据中国国情，继续扩大耕地面积的潜

力已不大，虽然中国尚有许多未开垦的土地，但大多存在投资多、难度大的问题。这就决定

了中国粮食增产必须走提高单位面积产量的途径。

      施肥不仅能提高土壤肥力，而且也是提高作物单位面积产量的重要措施。化肥是农业生产

最基础而且是最重要的物质投入。据联合国粮农组织(FAO）统计，化肥在对农作物增产的总

份额中约占40%～60%。中国能以占世界7%的耕地养活了占世界22%的人口，可以说化肥起到

举足轻重的作用。

    据博思数据发布的《2017-2022年中国化肥电商市场分析与投资前景研究报告》表明：2016

年我国农用氮、磷、钾化学肥料产量达7004.9万吨，累计下降4.8%。                                       指标     



       2016年12月             2016年11月             2016年10月             2016年9月             2016年8月             2016

年7月                               农用氮、磷、钾化学肥料（折纯）产量_当期值(万吨)             580.3            

593.9             614.2             611.5             608.1             601.2                               农用氮、磷、钾化学肥料（折

纯）产量_累计值(万吨)             7004.9             6752.8             6158.7             5529.5             4927.9            

4309.5                               农用氮、磷、钾化学肥料（折纯）产量_同比增长(%)             -6.1            

-10.2             -5.3             -6.3             -13.7             -4.8                               农用氮、磷、钾化学肥料（折纯

）产量_累计增长(%)             -4.8             -2.4             -1.9             -1.9             -0.3             1.1
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