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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国宠物用品及服务市场现状分析及投资前景研究报告》介

绍了宠物用品及服务行业相关概述、中国宠物用品及服务产业运行环境、分析了中国宠物用

品及服务行业的现状、中国宠物用品及服务行业竞争格局、对中国宠物用品及服务行业做了

重点企业经营状况分析及中国宠物用品及服务产业发展前景与投资预测。您若想对宠物用品

及服务产业有个系统的了解或者想投资宠物用品及服务行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    近来，有多家宠物行业的企业上市，不过大多都是提供宠物饲料、宠物用品的。反观那些

宠物服务领域，倒是鲜有企业涉足，原因无他，大概是觉得宠物服务市场模式较重、过于强

调区域影响力，不像宠物用品，有固定的销售渠道。因此，宠物服务行业并不为投资者看好

，但是这种局面，也让宠物服务成了一块处女地，尤其是宠物医疗服务，更是一片投资的蓝

海。 
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