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说明、目录、图表目录

    如果您是运动达人、酷跑族、爱美人士、热爱锻炼的人群，一定不要错过这款精美的电子

计步器。电子计步器让你随时掌握您当前运动状况。该软件集成了GPS定位、计步器、高度

计、指南针、气压计等在户外活动中常用到的功能。简化了用户操作，一键启动，使用方便

。软件功能：1.计步器：记录旅行或户外活动当中所行走的步数，计算出行走的距离。
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