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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2020年中国平板显示市场分析与投资前景研究报告》共十三章。首

先介绍了平板显示相关概述、中国平板显示市场运行环境等，接着分析了中国平板显示市场

发展的现 状，然后介绍了中国平板显示重点区域市场运行形势。随后，报告对中国平板显示

重点企业经营状况分析，最后分析了中国平板显示行业发展趋势与投资预测。您若 想对平板

显示产业有个系统的了解或者想投资平板显示行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    我国是世界上最大的显示终端生产国和消费国，在各类电子终端产品产量方面均位于世界

前列。2013年，我国彩电产量超过1.4亿台，其他电子终端产品也将持续增长，面板市场需求

巨大。从全球整体供需的角度看，受经济危机影响，国际龙头企业放缓了产能投资，我国则

加强了投资建设，若能利用好产能从投资到释放之间的1到2年准备期，我国平板显示产业将

迎来一个良好的发展时期，进一步加快全球平板显示产业布局向中国转移的进程。 

    2004-2013年中国彩色电视机产量统计：万台 

 

资料来源：博思数据研究中心整理 

    预计2014年，我国平板显示产业集中度将进一步提高，京津塘、长三角、珠三角以及成渝

鄂等四大产业聚集区都将拥有高世代线。为配合地区终端需求，各产业基地在面板生产线和

产业链上下游布局方面均有所取舍，发展各具特色。珠三角地区未来二年将有2条8.5代高世代

线建成投产，进一步满足广东、福建等电视生产基地的面板需求，稳定供给。以重庆、成都

、武汉为代表的川渝鄂地区着重在中小尺寸面板和触摸屏方面展开布局，将进一步完善该区

域移动智能终端产品产业链建设。 

第一章　平板显示相关概述 

1.1　平板显示器（FPD）简介 

1.1.1　平板显示器的定义 

1.1.2　平板显示器种类及特点 

1.2　液晶显示器的介绍 

1.2.1　液晶显示器的概念 

1.2.2　液晶显示器的分类 

1.2.3　液晶显示器的驱动方式 



1.3　有机电致发光显示器（OLED）概述 

1.3.1　OLED简介 

1.3.2　OLED的优缺点 

1.3.3　OLED技术介绍 

1.3.4　OLED的驱动方式 

1.4　等离子显示器（PDP）有关介绍 

1.4.1　等离子显示器简介 

1.4.2　等离子显示器的历史 

1.4.3　等离子显示器的基本工作原理 

1.4.4　等离子显示屏的组成 

1.4.5　等离子显示器的特点 

第二章　2011-2013年平板显示产业发展深度剖析 

2.1　2011-2013年全球平板显示产业解析 

2.1.1　平板显示产业概况 

2.1.2　全球平板显示产业发展总析 

2.1.3　2011年全球平板显示产业产值分析 

2.1.4　2011年世界平板显示产业大事记 

2.1.5　2011年全球平板显示产业技术进展状况 

2.1.6　2012年全球平板显示市场的发展解析 

2.1.7　2013年全球平板显示产业发展特点 

2.2　2011-2013年中国平板显示产业发展全面分析 

2.2.1　我国平板显示产业发展综述 

2.2.2　中国平板显示产业呈现的特点 

2.2.3　我国平板显示重大产业政策分析 

2.2.4　中国平板显示产业步入&ldquo;由弱变强&rdquo;关键期 

2.2.5　平板显示产业推进信息消费快速发展 

2.3　2011-2013年中国平板显示产业的发展 

2.3.1　2011年我国平板显示行业的发展 

2.3.2　2011年中国平板显示产业大事盘点 

2.3.3　2012年我国平板显示产业发展状况 

2.3.4　2013年我国平板显示产业发展态势 



2.4　2011-2013年中国平板显示产业链剖析 

2.4.1　我国平板显示产业链日益完善 

2.4.2　中国平板显示产业链的优劣势 

2.4.3　上游设备材料制约平板显示产业的发展 

2.4.4　我国平板显示产业应加强上中下游的合作 

2.4.5　平板显示业完善产业链培育产业集群的案例分析 

2.5　2011-2013年中国商用平板显示市场综合分析 

2.5.1　商用平板显示迈向独立发展新道路 

2.5.2　我国商用平板显示市场规模分析 

2.5.3　我国商用平板显示品牌竞争存在的不足 

2.5.4　商用平板显示市场成功的关键 

2.5.5　商用平板显示市场未来将呈现的趋势 

2.6　中国平板显示产业面临的挑战 

2.6.1　我国平板显示产业发展中的障碍 

2.6.2　我国平板显示产业发展的掣肘 

2.6.3　我国平板显示产业面临知识产权的挑战 

2.6.4　制约我国平板显示产业发展的主要技术瓶颈 

2.7　中国平板显示产业发展对策 

2.7.1　我国平板显示产发展的战略措施 

2.7.2　我国平板显示产业发展建议 

2.7.3　我国平板显示产业发展的新路径 

2.7.4　我国应制定平板显示专项政策 

2.7.5　提升我国平板显示产业宏观调控能力的途径 

2.7.6　制定平板显示产业战略规划应解决的关系 

第三章　2011-2013年液晶显示产业剖析 

3.1　2011-2013年全球液晶显示器行业的发展 

3.1.1　全球液晶显示产业发展历程回顾 

3.1.2　全球主要LCD企业的竞争格局 

3.1.3　世界LCD高清显示主要解决的技术问题 

3.2　2011-2013年中国液晶显示产业多角度分析 

3.2.1　我国液晶显示产业供需状况分析 



3.2.2　我国液晶显示生产线高速发展 

3.2.3　我国液晶显示基础配套产业已起步 

3.2.4　LED背光液晶显示器市场解析 

3.2.5　我国对液晶显示板进口关税进行调整 

3.3　2010-2013年中国液晶显示器市场分析 

3.3.1　2010年中国液晶显示器市场多角度剖析 

3.3.2　2011年我国液晶显示器市场分析 

3.3.3　2012年我国液晶显示器市场分析 

3.4　液晶显示行业存在的问题及对策 

3.4.1　液晶配套行业发展的制约因素 

3.4.2　我国液晶显示行业的问题与对策 

3.4.3　我国液晶显示产业的发展道路 

3.4.4　液晶拼接企业的竞争策略分析 

3.5　液晶显示器发展前景分析 

3.5.1　全球大尺寸液晶显示器需求预测 

3.5.2　中国8.5代液晶显示器产能预测 

3.5.3　中国液晶显示器品牌及价格预测 

第四章　2011-2013年有机电致发光显示产业的发展状况 

4.1　2011-2013年全球OLED显示产业的发展 

4.1.1　全球OLED产业现状综述 

4.1.2　全球OLED产业技术研发状况 

4.1.3　世界OLED知识产权状况 

4.1.4　全球OLED产业竞争格局分析 

4.1.5　全球OLED市场竞争日趋激烈 

4.1.6　2014年全球OLED产业面临的挑战 

4.2　2011-2013年我国OLED产业深度解析 

4.2.1　我国OLED产业发展初具规模 

4.2.2　我国OLED产业现状 

4.2.3　中国OLED产业取得很大进展 

4.2.4　中国OLED产业投资升温 

4.2.5　我国OLED企业发展的突破口 



4.3　2011-2013年OLED的应用分析 

4.3.1　OLED应用总体状况 

4.3.2　探析OLED在头戴显示器领域的应用 

4.3.3　OLED在MP3领域的应用状况 

4.4　中国OLED产业面临的挑战与发展 

4.4.1　影响OLED产业化进程的主要因素 

4.4.2　OLED产业发展的制约瓶颈分析 

4.4.3　我国OLED产业存在的问题 

4.4.4　我国OLED显示器市场面临重重考验 

4.4.5　中国OLED产业有待完善 

4.4.6　推动我国OLED产业发展的对策 

4.5　OLED产业发展前景分析 

4.5.1　全球OLED产业发展预测分析 

4.5.2　中国OLED产业充满发展机遇 

4.5.3　中国OLED产业发展潜力巨大 

4.5.4　未来OLED技术发展的侧重点 

第五章　2011-2013年等离子显示产业发展综合分析 

5.1　2011-2013年等离子显示产业剖析 

5.1.1　PDP产业的发展优势 

5.1.2　我国发展等离子显示产业具有重大意义 

5.1.3　我国PDP市场总体状况分析 

5.1.4　我国等离子集群日渐崛起 

5.1.5　松下退出等离子产业的影响 

5.2　等离子显示器技术发展分析 

5.2.1　我国PDP显示器研发进展及技术瓶颈 

5.2.2　新型PDP技术介绍及实际开发问题分析 

5.2.3　有效降低PDP功耗的技术方法 

5.2.4　PDP行业技术发展趋势 

5.3　等离子显示产业发展建议及展望 

5.3.1　促进中国PDP产业发展的建议 

5.3.2　中国发展PDP产业面临的重要机遇 



5.3.3　我国PDP产业的发展趋势 

第六章　2011-2013年广东省平板显示产业解析 

6.1　2011-2013年广东平板显示产业综合分析 

6.1.1　广东平板显示集聚区发展状况 

6.1.2　广东平板显示产业发展优势突出 

6.1.3　广东省进军平板显示屏产业链 

6.1.4　广东省平板显示产业转型升级策略 

6.1.5　广东平板显示小微企业面临发展机遇 

6.2　深圳 

6.2.1　深圳平板显示产业总体状况 

6.2.2　深圳平板显示产业的发展特点 

6.2.3　深圳平板显示产业发展基础雄厚 

6.2.4　深圳平板显示产业链逐步完善 

6.2.5　深圳平板显示行业自主创新状况 

6.2.6　深圳平板显示终端市场优势突出 

6.3　佛山 

6.3.1　佛山平板显示产业发展综述 

6.3.2　佛山市港科大LED-FPD工程中心开幕 

6.3.3　平板显示产业成为佛山重点招商对象 

6.3.4　顺德平板显示产业崛起 

6.3.5　顺德OLED产业群进一步加速成型 

6.4　广东其他地区 

6.4.1　广州布局千亿级平板显示产业集群 

6.4.2　电子信息产业规划促进广州平板显示行业发展 

6.4.3　东莞平板显示产业发展状况 

6.4.4　惠州平板显示产业的基础和优势 

第七章　2011-2013年江苏省平板显示产业发展解析 

7.1　2011-2013年江苏平板显示产业总体状况 

7.1.1　江苏平板显示产业集群分析 

7.1.2　江苏成立平板显示产业技术创新战略联盟 



7.1.3　江苏液晶产业的优势与不足 

7.1.4　江苏等离子显示产业蓄势待发 

7.2　昆山 

7.2.1　昆山发展平板显示产业的优势 

7.2.2　昆山有望成为中国最大FPD产业基地 

7.2.3　昆山推进新型平板显示产业发展 

7.2.4　2015年昆山新型平板显示产业发展预测 

7.3　南京 

7.3.1　南京平板显示产业结构不断优化 

7.3.2　南京发展平板显示产业优势明显 

7.3.3　南京经开区平板显示产业分析 

7.3.4　南京新型显示产业的发展状况 

7.3.5　南京平板显示产业发展的战略 

第八章　2011-2013年中国其他平板显示产业区域市场分析 

8.1　台湾 

8.1.1　2011年台湾平板显示产业简况 

8.1.2　2012年台湾平板显示产业的发展 

8.1.3　2013年台湾平板显示业分析 

8.2　四川 

8.2.1　四川省平板显示产业总体状况 

8.2.2　四川省政企合作促进平板显示行业发展 

8.2.3　四川省平板显示产业存在的主要问题 

8.2.4　四川省平板显示产业面临的形势与主要任务 

8.3　福建 

8.3.1　福建平板显示产业总体状况 

8.3.2　福州平板显示产业发展状况 

8.3.3　厦门欲培育百亿产值平板显示产业链 

8.3.4　福建省平板显示产业发展的策略 

8.3.5　促进厦门平板显示产业发展的政策措施 

8.4　山东 

8.4.1　山东省发展平板显示产业的必要性和优势 



8.4.2　山东平板显示产业的发展思路和重点 

8.4.3　山东平板显示产业发展的主要措施 

8.5　合肥 

8.5.1　合肥市平板显示产业发展综述 

8.5.2　合肥平板显示产业大跨步发展 

8.5.3　合肥市平板显示产业发展趋势 

8.5.4　&ldquo;十二五&rdquo;合肥市平板显示产业发展思路及目标 

8.5.5　&ldquo;十二五&rdquo;合肥市平板显示产业的发展重点 

8.5.6　&ldquo;十二五&rdquo;合肥平板显示产业空间布局 

第九章　2011-2013年全球平板显示产业重点企业分析 

9.1　三星电子 

9.1.1　公司简介 

9.1.2　2011年三星电子经营状况 

9.1.3　2012年1-12月三星电子经营状况 

9.1.4　2013年1-12月三星电子经营状况 

9.2　LG集团 

9.2.1　公司简介 

9.2.2　2011年LG电子经营状况 

9.2.3　2012年1-12月LG电子经营状况 

9.2.4　2013年1-12月LG电子经营状况 

9.3　夏普株式会社（Sharp Corporation） 

9.3.1　公司简介 

9.3.2　2011财年夏普经营状况 

9.3.3　2012财年夏普经营状况 

9.3.4　2013财年夏普经营状况 

9.4　东芝公司（Toshiba Corporation） 

9.4.1　公司简介 

9.4.2　2011财年东芝经营状况 

9.4.3　2012财年东芝经营状况 

9.4.4　2013财年东芝经营状况 

9.5　友达光电（AU Optronics Corp.） 



9.5.1　公司简介 

9.5.2　2011年友达光电经营状况 

9.5.3　2012年友达光电经营状况 

9.5.4　2013年友达光电经营状况 

第十章　2011-2013年国内平板显示产业重点企业分析 

10.1　四川长虹电器股份有限公司 

10.1.1　公司简介 

10.1.2　2011年1-12月四川长虹经营状况分析 

10.1.3　2012年1-12月四川长虹经营状况分析 

10.1.4　2013年1-12月四川长虹经营状况分析 

10.2　京东方科技集团股份有限公司 

10.2.1　公司简介 

10.2.2　2011年1-12月京东方经营状况分析 

10.2.3　2012年1-12月京东方经营状况分析 

10.2.4　2013年1-12月京东方经营状况分析 

10.3　百视通新媒体股份有限公司 

10.3.1　公司简介 

10.3.2　2011年1-12月百视通经营状况分析 

10.3.3　2012年1-12月百视通经营状况分析 

10.3.4　2013年1-12月百视通经营状况分析 
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