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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国倒车雷达市场现状分析及投资前景研究报告》 对我国倒

车雷达的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对 行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

  

 

前言  

    近年来全球倒车雷达产量增长态势态势明显，产品产量从2009年的1755万套增长至2013年

的4199万套，当中以中国为代表的低端产品生产市场产量的增长是推动全球倒车雷达产量上

扬的主要因素，据统计2013年中国倒车雷达总产量达到1348万套，占全球总产量的32%。 

2009-2013年全球倒车雷达产量统计：万套   

    资料来源：博思数据研究中心整理 

    2013年截止我国汽车保有量达到1.37亿量，汽车倒车雷达保有量约4200万套。倒车雷达现在

普及率比较高，但也并非所有车型都配备。例如都市SUV中，RAV4、奇骏全系都没有标配倒

车雷达，途观的同级竞争车型配备了倒车雷达的也仅仅是后倒车雷达。 

    2013年我国倒车雷达行业消费量约1225万套，其中前装市场消费约824万套，后装市场需求

约401万套。近几年我国倒车雷达行业市场需求情况如下表所示： 

    2007-2013年中国倒车雷达行业市场需求 

                             年份             倒车雷达行业市场需求（万套）                               前装             后装             

合计                               2007年             164             34             198                               2008年             210             50   

         260                               2009年             271             125             396                               2010年             360            

175             535                               2011年             475             235             710                               2012年             618 

           304             922                               2013年             824             401             1225                

    数据来源：博思数据研究中心整理
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    上游主要是感应器(探头)、主机和显示设备等相关电子元器件。感应器发出和接收超声波信

号，然后将得到的信号传输到主机里面的电脑进行分析，再通过显示设备显示出来。下游主

要用在汽车行业。 

    产业链示意图   

 资料来源：博思数据研究中心整理 
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    乘用车倒车雷达按提示方式可分为数码显示、液晶、后视镜、可视雷达、语言和声音提示

几种；目前使用较多的乘用车倒车雷是数码显示、液晶显示和语音三种提示功能的倒车雷达

。按信号的接收方式乘用车倒车雷达又可分为无线传输和有线传输两种。无线乘用车倒车雷

达是近年来随着无线传输技术的应用快速发展起来的新一代产品，就产品本身功能上来说，

与有线倒车雷达的基本相同，没有什么突破，但该类产品最突出的卖点是在具有有线倒车雷

达相同功能的前提下，在安装过程中避免了对汽车内饰结构改动而导致的破坏，缩短等候时

间，因此该类产品严格意义上来说是一种意识创新、观念创新、服务创新的新产品。倒车雷

达经过六年的发展，至今已经过了几代的技术改良，不管从结构外观上，还是从性能价格上

，每代产品都各有特点： 

    第一代和第二代乘用车倒车雷达都是以声响报警为主要功能，汽车在倒车状态，语没有语

音提示，也没有距离显示，虽然司机知道有障碍物，但不能确定障碍物离车有多远，对驾驶

员帮助不大，价格便宜，已基本退出市场。 

    第三代数码波段显示 

    可以显示车后障碍物离车体的距离。如果是物体，在1.8米开始显示；如果是人，在0.9米左

右的距离开始显示。 这一代产品有两种显示方式，数码显示产品显示距离数字，而波段显示

产品由三种颜色来区别：绿色代表安全距离，表示障碍物离车体距离有0.8米以上；黄色代表

警告距离，表示离障碍物的距离只有0.6~0.8米；红色代表危险距离，表示离障碍物只有不

到0.6米的距离，你必须停止倒车。 该代产品由于比较实用，价格不高，中低档车和车铃超过

三年的车安装使用较多，但安装在车内不太美观。功能单一。 

    第四代液晶荧屏显示 

    这一代产品有一个质的飞跃，特别是荧屏显示开始出现动态显示系统。不用挂倒档，只要



发动汽车，显示器上就会出现汽车图案以及车辆周围障碍物的距离。 动态显示，色彩清晰漂

亮，外表美观，可以直接粘贴在仪表盘上，安装很方便，目前已逐渐成为新购中高档车安装

使用的主流产品。不过目前国产的液晶显示器外观虽精巧，但灵敏度较高，抗干扰能力不强

，所以误报也较多。 

    第五代魔幻镜倒车雷达 

    结合了前几代产品的优点，采用了最新仿生超声雷达技术，配以高速电脑控制，可全天候

准确地测知2米以内的障碍物，并以不同等级的声音提示和直观的显示提醒驾驶员。 魔幻镜

倒车雷达把后视镜、倒车雷达、免提电话、温度显示和车内空气污染显示等多项功能整合在

一起，并设计了语音功能，是目前市面上比较先进的倒车雷达系统，部分进口的高档车已有

安装使用。因为其外形就是一块倒车镜，所以可以不占用车内空间，直接安装在车内倒视镜

的位置。而且颜色款式多样，可以按照个人需求和车内装饰选配。 

    第六代可视雷达： 

    第六代产品除了具备第五代产品的所有功能之外，还整合了高档轿车具备的影音系统，可

以在显示器上观看DVD影像。采用摄像头配有专用显示器以影象形式显示倒车情况，可视倒

车雷达的原理就是在车尾（一般是挂在牌照的上方）装一个车载摄像头，当汽车挂上倒挡时

，可视倒车雷达自动启动，把尾部车载摄像头拍下的图像通过视频连接线显示在车前的液晶

车载显示屏幕上，普通倒车雷达就是通过尾部的雷达探头发射超声波遇到障碍物反弹后确定

障碍物离车尾的距离，通过声音或者数字显示屏进行报警，两者的工作原理不一样。 

    第六代产品除了具备第五代产品的所有功能之外，还整合了高档轿车具备的影音系统，可

以在显示器上观看DVD影像。采用摄像头配有专用显示器以影象形式显示倒车情况，价位很

高客户很少接受，是专门为高档轿车生产的。代表着高档车未来几年的配置趋势。 

    综合考虑，技术整合是未来倒车雷达产品技术的发展趋势。因为倒车雷达产品只是倒车或

泊车时才发生功效，随着此类产品的发展，多重探测技术以及视像技术等更为复杂的技术会

增加到产品当中，为驾驶者提供更为直观便利、更为安全的泊车辅助，这样系统越来越庞大

，如果这样的的一个子系统只是在泊车时才发挥功效，会造成资源的浪费。因为车辆正常行

驶的过程中，泊车的时间所占的比例是非常小的，通常不会超过1%。 

    所以，无论是以视觉为基础还是雷达为基础的系统(或者二者的结合)，如何利用系统在其

余99%的时间内的处理能力就成为了问题的关键。现在已经出现所谓的&ldquo;高级驾驶安全

辅助系统&rdquo;已经把车道维持系统、变道安全警示系统、毫米波远距离雷达探测系统、防

追尾警示系统、后方盲点探测系统以及泊车辅助系统等整合在一起。  
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    目前国内生产倒车雷达的企业超过200家, 倒车雷达配套最大的两家是中国台资企业苏州辉

创电子和同致电子科技(厦门)有限公司(TTE)。2013年国内倒车雷达行业产量约1348万套，同

比2012年的1035万套增长了30.24%，近几年我国倒车雷达行业产量情况如下图所示： 

  

    数据来源：博思数据研究中心整理 

    对于前装市场而言，其供应模式是整车生产商采购部向倒车雷达生产企业进行采购加装，

再通过整车一体销售。即倒车雷达作为汽车生产企业整车的配套部件（原装配件）来销售，

这种销售模式的销售对象主要是国产及合资的高档汽车生产企业，在技术含量、品质、品牌

、企业实力方面与高档汽车相匹配的倒车雷达生产企业主要选择这种销售，目前主要是国外

品牌和国内少数几家倒车雷达生产企业所垄断。几年前这种现象表现得并不强烈，但目前已

成了厂家必争之利，因此，品牌与品质竞争就显得尤为重要。其供应关系特点为点对点式的

供应关系，双方利润都达到最大化。 

    对于后装市场而言，乘用车倒车雷达的配套供应模式主要是倒车雷达生产企业向经销商和

零售商供货，比如汽车4S店、汽车用品店，然后后者再转卖给消费者。乘用车倒车雷达以改

装配件、捆绑销售、赠送为主，有时也单独销售。因此中间需要通过经销商，其特点为线型

供应关系，以求市场覆盖率达到最大化。  

二、2007-2013年倒车雷达行业市场需求分析 60  

    2013年截止我国汽车保有量达到1.37亿量，汽车倒车雷达保有量约4200万套。倒车雷达现在

普及率比较高，但也并非所有车型都配备。例如都市SUV中，RAV4、奇骏全系都没有标配倒

车雷达，途观的同级竞争车型配备了倒车雷达的也仅仅是后倒车雷达。 

    2013年我国倒车雷达行业消费量约1225万套，其中前装市场消费约824万套，后装市场需求

约401万套。近几年我国倒车雷达行业市场需求情况如下表所示： 

    2007-2013年中国倒车雷达行业市场需求 

 

                             

年份             

倒车雷达行业市场需求（万套）                               

前装             

后装             

合计                               

2007年             



164             

34             

198                               

2008年             

210             

50             

260                               

2009年             

271             

125             

396                               

2010年             

360             

175             

535                               

2011年             

475             

235             

710                               

2012年             

618             

304             

922                               

2013年             

824             

401             

1225                

  

    数据来源：博思数据研究中心整理 

    目前我国倒车雷达行业主要市场特点： 

    1、价格混乱 

    由于行业监管难度较大，且缺乏相应的价格标准，导致目前国内乘用车倒车雷达后装市场



价格极度混乱。对于同一件产品，可能在两家不同的汽车用品店卖出的价格相差一倍以上。

这不仅极大的损害了消费者利益，更进一步影响了乘用车倒车雷达行业的健康发展。 

    2、质量参差不齐 

    现在国内乘用车倒车雷达的产品质量差异较大，这一点在后装市场上尤为明显。许多消费

者缺乏鉴别能力，只能将销售人员的宣传当成主要参考依据，导致了部分汽车用品店夸大产

品质量，或者联合商家共同销售假冒伪劣产品，严重扰乱了市场秩序。  
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