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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国广告机市场监测及投资前景研究报告》共十二章，报告

立足于广告机市场发展现状分析，通过对广告机行业环境、广告机产业链、广告机市场供需

、广告机价格、广告机 生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对广告机产品市场发展现状的

全面、深入掌握；同时为使投资者把握广告机未来的市场发展趋势，我中心还对广告机行业

未来 发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投

资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。 

    广告是为了某种特定的需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地向公众传递信息的宣传

手段。广告有广义和狭义之分，广义广告包括非经济广告和经济广告。非经济广告指不以盈

利为目的的广告，又称效应广告，如政府行政部门、社会事业单位乃至个人的各种公告、启

事、声明等，主要目的是推广；狭义广告仅指经济广告，又称商业广告，是指以盈利为目的

的广告，通常是商品生产者、经营者和消费者之间沟通信息的重要手段，或企业占领市场、

推销产品、提供劳务的重要形式，主要目的是扩大经济效益。 

    不可否认，广告机行业已经进入一轮惨烈竞争的低潮局面，一方面受到来自一些其他行业

的小型加工厂的加入及不可逆转的价格下降走势和全球金融风暴的多重挤压；另一方面国内

个国家企业尚未探明产品升级的方向，层出不穷的概念使市场显得更加混乱。 行业的变迁中

，广告机业的格局发生了许多重大变化。一向低调的劲元企业此时已经亮相台上，站在了聚

光灯下。 

    目前我国广告机行业市场集中度相对较低，虽然生产企业数量众多，但由于大部分企业生

产规模较小、品牌知名度不高，导致国内广告机企业市场占有率较低。据统计资料显示，目

前广告机排名前十位的企业市场占有率约为25.8%，比2011年提高3.5个百分点。预计未来几年

随着广告机市场不断整合，通过市场竞争一部分规模小、实力差的企业将会被市场淘汰，广

告机行业市场集中度将会保持增长趋势。 

2010-2012年我国广告机行业市场集中度分析                                          2010年             2011年            

2012年                               CR10             20.6%             22.3%             25.8%                

     资料来源：博思数据研究中心整理 
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