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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国数码相机市场监测及投资前景研究报告》共十二章。首

先介绍了全球数码相机市场运行形势、中国数码相机市场运行环境等，接着分析了中国数码

相机市场运行的现状，然后介绍了中国数码相机市场竞争格局。随后，报告对中国数码相机

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国数码相机行业发展趋势与投资预测。您若想对

数码相机产业有个系统的了解或者想投资数码相机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    现在，数码相机同样面临着这样的机遇。从产品本身来说，由于大多数数码相机体积要大

于手机， 并且支持大容量存储卡，这使得在数码相机上集成更多的应用具备了先天的优势。

而且，大尺寸的液晶屏也有愈演愈烈的趋势，某厂商新近推出的一款数码相机，其 液晶屏竟

然达到了3英寸。数码相机液晶屏的显示效果普遍远远好于手机，假如未来的数码相机集成了

视频播放功能，能够看电影、玩游戏，甚至接收电视信号看体 育比赛直播，谁能保证偏爱时

尚的消费者不会垂青它呢？ 

     当然，这种追捧在短时间内形成的可能性微乎其微。与手机相比，绝大多数人并不愿意将

数码相机整天带在身上，另外对摄影专业人士来说，为相机添加的其他功能 也只是花哨的噱

头。不过随着卡片式轻薄相机的流行，数码相机的使用频率也在不断提高。绝大多数消费者

不会拒绝花同样多的钱买到更多的使用功能。另外别忘 了，没有哪部照相手机拍摄出来的照

片质量能和真正的数码相机媲美。 

第一章 2012-2013年全球数码相机市场运行形势透析 

第一节 2012-2013年全球照相机市场运行总况 

一、全球数码相机出货量增长迅速 

二、全球数码相机产能分布分析 

三、全球数码相机消费形势分析 

四、全球数码相机市场动态分析 

第二节 2012-2013年日本数码相机市场动态分析 

一、日本数码相机市场总体概述 

二、日本数码相机市场重心转移 

三、日本单反数码相机产量猛增 

四、佳能小型数码相机全球销量分析 

第三节 2012-2013年美国照相机行业市场探析 

一、美国数码相机满意度情况研究 



二、美国数码相机出货量分析 

第四节 2012-2013年俄罗斯照相机市场运行分析 

一、俄罗斯数码相机市场总体概述 

二、俄罗斯数码相机市场发展迅猛 

三、俄罗斯数码相机市场前景可观 

第五节 2014-2018年全球数码相机产业新趋势预测分析 

第二章 2012-2013年中国数码相机市场运行环境解析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国数码相机市场运行政治法律分析 

一、中国数码相机关税政策解析 

二、数码相机行业相关标准 

三、《进口照相机市场管理办法》 

第三节 2012-2013年中国数码相机市场运行技术环境分析 

一、千万像素开始普及 

二、光学防抖成为标配 

三、高感光度下的画质问题 

四、数码单反成为焦点 

五、数码相机新锐技术大盘点 

第四节 2012-2013年中国数码相机市场运行社会环境分析 

第三章 2012-2013年中国数码相机市场深度剖析 

第一节 2012-2013年中国数码相机市场运行总况 

一、中国数码相机消费进入千万台时代 

二、中国数码相机消费市场需求继续保持平稳增长 

三、数码相机产品的预期购买率 

第二节 2012-2013年中国数码相机动态分析 

一、新产品价格稳步回落，单纯价格优势不能吸引眼球 

二、坚持数码相机品质，技术后盾打造产品持续竞争力 



三、相机功能战拉开帷幕，大画幅引领拍摄趋势 

第三节 2012-2013年中国单反数码相机市场运行分析 

一、单反数码相机相关概述 

二、单反数码相机技术亮点分析 

三、入门级单反低价冲击市场 

四、单反数码相机市场价格分析 

第四节 2012-2013年中国数码相机市场价格走势分析 

一、佳能 

二、尼康 

三、索尼 

四、三星 

第四章 2011-2013年中国照相机及器材制造行业数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国照相机及器材制造行业总体数据分析 

一、2011年中国照相机及器材制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国照相机及器材制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国照相机及器材制造行业全部企业数据分析 

第二节 2011-2013年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国照相机及器材制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国照相机及器材制造行业不同所有制企业数据分析 

第五章 2011-2013年中国数码照相机产量数据统计分析 

第一节 2011-2012年中国数码照相机产量数据分析 

一、2011-2012年数码照相机产量数据分析 

二、2011-2012年数码照相机重点省市数据分析 

第二节 2013年中国数码照相机产量数据分析 

一、2013年全国数码照相机产量数据分析 



二、2013年数码照相机重点省市数据分析 

第三节 2013年中国数码照相机产量增长性分析 

一、产量增长 

二、集中度变化 

第六章 2012-2013年中国数码相机市场调研分析 

第一节 2012-2013年中国数码相机品牌关注度同比 

一、日系品牌 

二、韩系品牌 

三、国产品牌 

四、专家观点 

第二节 2012-2013年中国数码相机市场结构研究 

一、品牌市场份额 

二、价格结构 

三、像素结构 

四、产品结构 

第三节 未来中国数码相机市场发展趋势预测 

一、品牌结构发展 

二、最受用户关注价格段 

三、主流像素趋势 

四、产品排行榜 

第七章 2012-2013年中国主要数码相机销售渠道分析 

第一节 2012-2013年尼康数码相机中国销售渠道分析 

一、尼康数码相机中国销售渠道分布 

二、尼康数码相机经销商七大区域分布 

三、尼康数码相机重点区域经销商分布 

四、尼康数码相机其他区域关注度比较 

第二节 2012-2013年佳能数码相机中国销售渠道分析 

一、佳能数码相机中国销售渠道分布 

二、佳能数码相机经销商七大区域分布 

三、佳能数码相机重点区域经销商分布 



四、佳能数码相机其他区域经销商分布 

第三节 2012-2013年索尼数码相机中国销售渠道分析 

一、索尼数码相机中国销售渠道分布 

二、索尼数码相机经销商七大区域分布 

三、索尼数码相机重点区域经销商分布 

四、索尼数码相机其他区域关注度比较 

第四节 2012-2013年柯达数码相机中国销售渠道分析 

一、柯达数码相机中国销售渠道分布 

二、柯达数码相机经销商七大区域分布 

三、柯达数码相机重点区域经销商分布 

四、柯达数码相机其他区域经销商分布 

第五节 2012-2013年奥林巴斯数码相机中国销售渠道分析 

一、奥林巴斯数码相机中国销售渠道分布 

二、奥林巴斯数码相机经销商七大区域分布 

三、奥林巴斯数码相机重点区域经销商分布 

四、奥林巴斯数码相机其他区域经销商分布 

第八章 2012-2013年中国数码相机市场竞争格局分析 

第一节 2012-2013年中国数码相机市场竞争总况 

一、中国数码相机竞争激烈 

二、数码相机竞争已跨入品牌时代 

三、数码相机市场焦点发生变化 

四、高端数码相机竞争加剧 

第二节 2012-2013年中国数码相机市场竞争力体现 

一、区域特征：进军区域市场，佳能、索尼与尼康三足鼎立 

二、技术竞争：像素升级速度放缓，技术升级成为重点 

三、低端入门单反价格战激烈，新品发展缓慢 

第三节 2012-2013年中国数码相机集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、区域集中度分析 

第四节 2014-2018年中国数码相机竞争趋势分析 



第九章 2012-2013年中国数码相机优势企业竞争力分析 

第一节 佳能珠海有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 索尼数字产品（无锡）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 尼康光学仪器（中国）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 柯达电子（上海）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 奥林巴斯（深圳）工业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 



三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 天津三星光电子有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 彩晶光电科技（昆山）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 信泰光学（深圳）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 英保达资讯(天津)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第十节 德之杰科技(深圳)有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十章 2012-2013年中国数码相机用其他器材、零件、附件市场分析 

第一节 照相机用镜头 

一、变焦镜头 

二、微距镜头 

三、长焦镜头 

四、广角镜头 

五、偏振镜 

六、滤光镜 

七、广角镜和增距镜 

第二节 2012-2013年中国数码相机热点产品市场透析 

一、照相机用闪光灯市场供需分析 

二、中国三脚架品牌占有率情况分析 

第三节 2010-2012年中国数码照相机用电荷耦合器件(CCD) 进出口数据分析 （85299049）一、

数码照相机用电荷耦合器件(CCD)进出口数量分析 

二、数码照相机用电荷耦合器件(CCD)进出口金额分析 

三、数码照相机用电荷耦合器件(CCD)进出口国家及地区分析 

第四节 2010-2012年中国数码相机的镜头进出口数据分析（90021190） 

一、数码相机的镜头进出口数量分析 

二、数码相机的镜头进出口金额分析 

三、数码相机的镜头进出口国家及地区分析 

第十一章 2014-2018年中国数码相机行业发展趋势预测分析 

第一节 2014-2018年中国数码相机行业技术趋势分析 

第二节 2014-2018年中国数码相机行业的新趋势探析 



一、数码相机七大发展趋势 

二、智能相机的发展趋势 

三、新型相机的发展趋势 

四、未来数码相机流行趋势 

第三节 2014-2018年中国数码相机市场发展趋势预测分析 

一、数码相机产量预测分析 

二、数码相机市场需求预测分析 

三、数码相机及零部件进出口贸易预测分析 

第四节 2014-2018年中国数码相机市场盈利预测分析 

第十二章 2014-2018年中国数码相机行业投资前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国数码相机行业概况分析 

一、中国数码相机投资环境分析 

二、中国数码相机投资价值研究 

第二节 2014-2018年中国数码相机行业投资机会分析 

第三节 2014-2018年中国数码相机行业投资风险分析 

一、金融风险分析 

二、技术风险分析 

三、竞争风险分析 

四、其他风险分析 

第四节 博思数据投资建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
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