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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国瓷砖市场监测及投资前景研究报告》共十三章。首先介

绍了瓷砖相关概述、中国瓷砖市场运行环境等，接着分析了中国瓷砖市场发展的现状，然后

介绍了中国瓷砖重点区域市场运行形势。随后，报告对中国瓷砖重点企业经营状况分析，最

后分析了中国瓷砖行业发展趋势与投资预测。您若想对瓷砖产业有个系统的了解或者想投资

瓷砖行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     数据显示，2013年1～6月，全国规模以上企业累计生产陶瓷砖45.65亿平方米，同比增

长5.91%。其中：1月份完成产量同比增长12.55%;2 月份同比增长-9.85%;3月份同比增

长14.44%;4月份同比增长8.59%;5月份同比增长6.47%;6月份同比增长2.12%。 

      2013年1～6月，规模以上企业陶瓷砖产量前三位地区依次是福建、广东、山东，其中：福

建累计产量同比增长9.62%，占24.8%;广东累计同比增长 2.73%，占20.67%;山东累计同比增

长0.05%，占10.08%  。增速居前三位的地址依次是广西、陕西、江西，同比增长分别为26.24%

、25.56%、11.27%，广东、湖北、四川、山东等地区同比增长低于全国 水平，增速在全国主

要陶瓷砖产区中处于倒数位置，不过均为正增长。 

    在全球都在关注环保的大环境下，人们在保护环境的同时要更多地考虑自身的安全。越来

越多的人在关注瓷砖的外观、吸水率、耐磨性等特性的同时，更加关注瓷砖是不是符合环保

要求，辐射程度是否超出人体的承受能力。 

    对于瓷砖企业来说，在降低生产成本的同时，绝不能降低产品原有的品质。 

    目前，国外品牌在中国的市场占有率比较高，意大利瓷砖是比较受欢迎的。这主要取决于

两方面：第一，意大利的瓷砖生产设备精密度等参数比较高，大多数国家的瓷砖生产设备都

是从意大利进口的，第二，意大利瓷砖的密度比较大、吸水率低、耐磨。 

    目前，随着瓷砖市场的专业化程度不断提高，消费者对瓷砖尺寸的选择也更多，瓷砖尺寸

呈两极化发展。 

      一方面，由于越来越多的消费者追求墙上装修的无缝效果，而使大块瓷砖愈加受欢迎。同

时，大面积住宅楼的日益流行也推动了大块瓷砖的走俏。目前，室内墙面瓷 砖一般以250毫

米&times;360毫米的尺寸较为普遍，客厅地面用砖一般不小于500毫米&times;500毫米，如果客

厅面积超过40平方米，地砖的规格则更大。 

    据专业人士介绍，&ldquo;大片块&rdquo;瓷砖的工艺流程比小面积瓷砖复杂得多，生产厂家

在光泽、纹路、平整度、吸水性等方面都要花费更多的心思。从直观效果来看，大块瓷砖无

论花色、质感还是装修效果都比传统瓷砖更突出。 



    另一方面，小尺寸的瓷砖比过去更受欢迎。很多人发现小尺寸的正方形瓷砖可以砌出许多

的图案，适合装饰小面积的墙面。在市场上有一种粗质感的小瓷砖，就可以铺出欧洲田园(田

园装修效果图)的风格。 

    随着薄型陶瓷砖行业标准的发布，陶瓷砖薄型化的进程大大加速。同时，整个行业围绕节

能减排和废渣利用等环保问题的新产品研究、开发、应用会大量出现。职业卫生、安全生产

、社会责任方面的要求将迫使陶企进一步增加投入。 

    近年来世界房地产业发展迅速，使得世界瓷砖的生产和消费都 获得了较大的发展，由于中

国瓷砖产品花色品种多、数量大、质量好、高中低档产品齐全、选择余地大且价格适宜，世

界许多国家和地区非常青睐中国瓷砖产品，中 国瓷砖在国际市场中的比重日益扩大。中国近

年来房地产业的空前发展，紧紧围绕着房产伴生的建筑墙、地瓷砖市场需求巨大。 

     随着中国陶瓷生产工艺和技术迅猛发展，瓷砖市场个性化产品突出，产品发展开始趋向高

端。现在中国瓷砖企业在瞄准高端市场，强调调整产品结构和提高产品附加 值的同时，还兼

顾行业的整体利益，通过努力提高产品技术含量、加大自主创新、培育自主品牌等措施，实

现可持续发展。 
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