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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2017年中国白酒市场监测及投资前景研究报告》共十四章。首先介

绍了白酒行业的概念，然后对中国白酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

白酒行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国白酒行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国白酒市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。 

    据不完全统计，国内白酒企 业约18,000家，其中获得生产许可证的企业8,000多家，纳入国

家统计系统规模以上企业也有1,269家，白酒品牌更是不计其数，但99%是地方品 牌，只有很

少部分如茅台、五粮液、老窖等成为全国性的知名品牌。若以销量来计，前五大公司合计销

量仅占行业整体的11.6%，行业集中度很低。 

      若我们以工厂销售收入来看，国内前四大为五粮液、茅台、洋河和庐州老窖，合计占据行

业30.6%的份额。且从过去十多年的发展来看，五粮液经历过一段波折 重新成为行业老大;而

茅台则一路向上，其收入规模与五粮液差距越来越小;洋河在2010年超越庐州老窖成为行业第

三;庐州老窖的市占率也在逐年上升，但相 比前三家的发展偏缓慢。 
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三、白酒产业园是白酒行业的未来趋势 

第四节 高端白酒行业景气度分析及预测 

一、一线超高端白酒&ldquo;十二五&rdquo;生存环境无虞 

二、高档白酒终端需求预测模型 

三、2013年高档白酒及茅台终端需求测算 

第五节 未来高端白酒行业发展趋势 

一、高端白酒消费结构转化 

二、超高端阵营增速加快 

三、高端阵营稳步扩 

四、次高端阵营较快速发展 

五、高端白酒正在从&ldquo;品牌梯队模式向&ldquo;多香并立模式转型 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/yanjiu1304/D5719881C2.html

http://www.bosidata.com/yanjiu1304/D5719881C2.html

