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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国保健食品产业市场分析与投资前景研究报告》

共十三章。首先介绍了保健食品的相关概述、全球保健食品行业运行状况等，接着分析了中

国保健食品行业运行形势，然后介绍了中国保健食品市场运行态势、中国保健食品产品种类

市场运行局势。随后，报告对中国营养保健食品重点企业竞争力做了企业经营状况分析，最

后分析了中国保健食品行业发展趋势投资前景。您若想对保健食品产业有个系统的了解或者

想投资保健食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国保健食品产业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

     保健食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适于特定人群食

用，但不能治疗疾病。保健（功能）食品在欧美各国被称为&ldquo;健康食品&rdquo;， 在日

本被称为&ldquo;功能食品&rdquo;。我国保健（功能）食品的兴起是在20世纪80年代末90年代

初，经过一、二代的发展，也将迈入第三代，即保健食品不仅需要人体 及动物实验证明该产

品具有某项生理调节功能，更需查明具有该项保健功能因子的结构、含量、作用机理以及在

食品中应有的稳定形态。 

第一章 保健食品的相关概述 

第一节 保健食品简述 

一、保健食品范围界定 

二、保健食品的功用 

三、保健食品与一般食品的区别 

四、保健食品与药品的区别 

第二节 保健食品的外延 

第三节 保健食品的分类 

一、原料来源分类 

二、产品剂型分类 

三、保健品功能分类 



四、批准文号分类 

第二章 2012年全球保健食品行业运行状况分析 

第一节 2012年全球保健食品行业发展综述 

一、全球保健食品行业发展阶段分析 

二、全球保健食品市场亮点分析 

三、全球保健食品市场消费情况 

四、全球保健食品新产品开发 

第二节 2012年全球部分国家保健食品市场运行透析 

一、美国 

二、日本 

三、欧洲 

四、其他新兴经济体&mdash;&mdash;-韩国、新加坡 

第三节2012-2016年全球保健食品行业发展前景展望分析 

第三章 2012年中国保健食品行业运行环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012年中国保健食品产业发展政策环境分析 

一、GMP认证 

二、卫生部门行业管理 

三、国家食品药品监督管理局管理 

三、其他部门的管理 

四、国外政策对中国环境的影响 

第三节 2012年中国保健食品行业社会环境分析 

一、生活水平提高&mdash;&mdash;-更加关注健康 

二、科技发展、推动保健食品研发 

三、中国人口老龄化进程 

第四章 2012年中国保健食品行业运行形势分析 



第一节 2012年中国保健食品行业发展综述 

一、功能结构不尽合理 

二、迅速崛起飞快没落、波动较大 

三、虚假宣传误导消费 

四、产品百花齐放 

五、质量水平参差不齐 

第二节 2012年中国保健食品市场行业热点问题探讨 

一、科技投入不足 

二、广告宣传泛滥，知名度高，美誉度低 

三、质量把关不严，伪劣产品现象严重 

四、保健食品业管理混乱 

五、保健食品行业诚信度极度危机 

六、我国保健食品企业规模小，竞争力弱 

第三节 2012年中国保健食品行业的对策措施探讨 

第五章 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业数据监测分析 

第一节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业总体数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

三、2011年中国营养、保健食品制造行业全部企业数据分析 

第二节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

三、2011年中国营养、保健食品制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2009-2011年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2009年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2010年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2011年中国营养、保健食品制造行业不同所有制企业数据分析 

第六章 2012年中国保健食品市场运行态势分析 

第一节 2012年中国保健品市场运行总况 

一、几类产品成为全球保健品市场新焦点 



二、中国保健品市场的运作规律简析 

三、中国保健品市场的亚健康状态 

四、2012年中国保健品节庆市场亮点聚焦 

第二节 2012年中国保健品市场消费分析 

一、保健食品消费渐趋理性 

二、山东省老年保健食品消费状况及影响因素分析 

三、浙江省保健食品消费状况 

四、辽宁保健食品消费状况 

第三节 2012年中国保健食品市场存在的问题 

一、冒充药品、夸大功效 

二、虚假宣传、误导消费 

三、诚信缺失、评价不高 

第七章 2012年中国保健食品市场消费者需求态势分析 

第一节 2012年中国保健食品消费者调查分析 

一、消费者偏好 

二、消费者收入 

三、保健食品功能特性 

第二节 2012年中国保健食品市场品牌分析 

一、保健食品市场最受关注十大品牌 

二、保健食品市场品牌市场占有量 

第三节 2012年中国保健食品需求结构调查分析 

一、城乡需求结构 

二、不同群体需求结构 

三、地域差异 

四、各线城市差异 

第八章 2012年中国保健食品产品种类市场运行局势分析 

第一节 2012年中国减肥类保健食品分析 

一、减肥茶 

二、减肥胶囊 

第二节 2012年中国&quot;改善皮肤水份&quot;功能保健食品市场概况 



一、市场情况 

二、产品情况 

第三节 2012年中国抗辐射功能保健食品市场概况 

一、市场现状 

二、常见的抗辐射中草药 

三、抗辐射的保健食品的主要成分 

第四节 补血类保健食品市场分析 

一、市场概述 

二、消费群体调查 

三、产品、价格 

1、产品 

2、价格 

第五节 补脑类保健品产品市场分析 

第九章 2012年中国保健食品市场营销策略分析 

第一节 中国保健品主要品牌营销策略回顾 

一、太阳神&mdash;&mdash;CI理念的先行者 

二、三株&mdash;&mdash;人海战术的先驱 

三、脑白金&mdash;&mdash;礼品概念的最大赢家 

四、红桃K&mdash;&mdash;农村市场战略的胜利者 

五、太太&mdash;&mdash;创新守住女人阵地 

六、安利纽崔莱&mdash;&mdash;科技驱动、明星领跑 

第二节 2012年中国保健品的主要销售渠道分析 

第三节 2012年中国保健食品营销经典案例分析 

一、脑白金&mdash;&mdash;-恶俗广告托起巨人 

二、安利-纽崔莱&mdash;&mdash;直销加品牌，跑出行业领军 

三、三株&mdash;&mdash;遍地开花、未迎来瓜熟蒂落 

第十章 2012年中国保健食品市场竞争态势分析 

第一节 2012年中国保健食品竞争总况 

一、保健食品竞争力体现 

二、保健食品由无序竞争走向品牌竞争 



三、保健食品营销渠道竞争 

第二节 2012年中国保健食品集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、区域集中度分析 

第三节 2012-2016年中国保健食品竞争趋势分析 

第十一章 2012年中国营养保健食品重点企业竞争力分析 

第一节 上海交大昂立股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 宝健（中国）日用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 卫材（苏州）制药有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 完美(中国)日用品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 北京澳特舒尔保健品开发有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 康宝莱（中国）保健品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 岳阳市本草生物工程有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 广州黄振龙凉茶有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 南京九蜂堂蜂产品有限公司 



一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 深圳市博康保健品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十二章 2012-2016年中国保健食品行业趋势预测分析 

第一节 2012-2016年中国保健食品行业趋势分析 

一、保健食市场将进一步扩大 

二、新资源、高技术、方便剂型的保健食品将成为主流 

三、功能更加多样化，单品种功能趋向专一化 

第二节 2012-2016年中国保健食品需求预测分析 

一、保健食品的功能更加专一 

二、&quot;边缘&quot;保健食品异军突起 

三、新资源保健食品受宠 

四、基因食品将成为未来保健食品主流 

五、软胶囊、口服液成为产品包装趋势 

六、西部战略大转移 

第三节 2012-2016年中国保健食品行业盈利预测分析 

第十三章 2012-2016年中国保健食品行业投资前景预测 

第一节 2012-2016年中国保健食品行业投资环境分析 

一、政府的重视和支持是行业发展的永动力 

二、中国天然食补的保健传统是行业发展的原动力 



三、人口众多，逐步进入老2012-2016年社会是行业发展的持续增长力 

第二节 2012-2016年中国保健食品行业投资机会分析 

一、市场需求越来越大 

二、信誉重整 

三、科学的力量规范市场 

第三节 2012-2016年中国保健食品行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、食品安全风险 

三、市场运营机制风险 

四、保健食品面临信誉风险 

第四节 专家投资建议 
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 
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