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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国成品油行业市场分析与投资前景研究报告》共

八章。首先介绍了中国成品油行业市场发展环境、中国成品油 整体运行态势等，接着分析了

中国成品油行业市场运行的现状，然后介绍了中国成品油市场竞争格局。随后，报告对中国

成品油做了重点企业经营状况分析，最后分 析了中国成品油行业发展趋势与投资预测。您若

想对成品油产业有个系统的了解或者想投资成品油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    成品油可分为：石油燃料、石油溶剂与化工原料、润滑剂、石蜡、石油沥青、石油焦6类。

其中，石油燃料产量最大，约占总产量的90%；各种润滑剂品种最多，产量约占5%。各国都

制定了产品标准，以适应生产和使用的需要。 

 

 第一章 国际成品油市场分析 

 第一节 国际成品油市场环境分析 

 一、全球炼厂产能过剩矛盾突出，炼油毛利低位徘徊 

 二、欧洲市场需求疲软和产能过剩状态仍将延续 

 三、中东油品出口将大幅增长，亚洲为重要目的地 

 四、俄罗斯将加强向远东的石油输出 

 五、亚太地区成品油需求增速趋缓 

 第二节 2009-2010年国际主要成品油月平均价格 

 一、2009年国际主要成品油月平均价格 

 二、2010年国际主要成品油月平均价格 

 第三节 发达国家成品油零售市场格局发生重大变化 

 一、成品油零售行业转向混业经营 

 二、行业投资回报率低，不符合高回报、高赢利的要求 

 三、成品油消费量持续下降，加油站数量锐减 

 第四节 美国成品油销售市场的特点分析 

 一、竞争激烈，行业形成期即埋下竞争的种子 

 二、金融创新、技术创新和营销创新齐头并进 

 三、油品规格多样，区域间供需不平衡 



 四、配送体系高效并富有灵活性 

 五、仓储行业竞争激烈，油库数目急剧下降 

 六、成品油批发形式多样，炼化企业通过批发价格影响销售 

 七、生产、炼油、销售分离，纵向一体化程度逐渐减弱 

 第五节 亚太地区成品油市场特点分析 

 一、亚太地区油品需求保持高速增长，但未来增速趋缓 

 二、亚太地区炼油能力过剩突出，炼厂开工率将大幅降低 

 三、区域贸易仍保持活跃，但进出口总量将减少 

 四、区域内务经济体的市场化政策对成品油贸易有显著影响 

 五、中国企业将成为亚太成品油市场的重要参与者 

 

 第二章 &quot;十一五&quot;时期中国成品油市场供需及&quot;十二五&quot;预测 

 第一节 2006-2010年中国成品油供给量 

 第二节 2006-2010年中国成品油需求量 

 第三节 2006-2010年中国成品油供需结构 

 一、2006-2010年中国成品油自给率 

 二、2006-2010年中国成品油对外依存度 

 第四节 2011-2015年中国成品油供需预测 

 一、2011年中国成品油需求将保持较快增长 

 二、2015年中国成品油年产量将达3.1亿吨 

 

 第三章 2010年中国成品油市场运行 

 第一节 中国成品发展政策环境 

 一、我国适时调整成品油价格 

 二、商务部加强成品油市场供应保障工作 

 三、&quot;十二五&quot;期间我国石油和化工业科技发展将着力提高自主创新能力 

 第二节 2010年中国成品油市场运行 

 一、2010年中国成品油产量 

 二、2010年末中国成品油库存情况 

 三、2010年中国成品油贸易总额同比增长35% 

 四、2010年中国主要成品油市场价格 

 五、2010年交通运输的发展带动了成品油的消费 



 六、2010年下半年部分地区柴油供需再次出现偏紧状况 

 七、2010年原油加工量和成品油产量增幅为&quot;十一五&quot;时期最高 

 第三节 2011年中国成品油市场将在调整中成长 

 一、2011年国内外的经济、政策等市场环境进入调整年 

 二、2011年汽车销量增幅减缓，但依然力推成品油增长 

 三、2011年供应能力增长保障市场供应，但是地区供需变化 

 

 第四章 2010年中国汽油市场分析 

 第一节 2010年中国汽油产销情况 

 一、2010年中国各省市汽油产量 

 二、2010年中国汽油消费量 

 第二节 2010年中国汽油市场价格 

 一、2010年中国90#无铅汽油市场价格 

 二、2010年中国93#无铅汽油市场价格 

 三、2010年中国97#无铅汽油市场价格 

 第三节 我国汽油消费和质量升级发展趋势 

 一、我国汽车工业发展与汽油消费增长 

 二、国内汽油供应和质量水平 

 三、应对汽油质量升级的措施 

 四、汽油质量升级的成本评估 

 五、炼油工业与汽车产业的协调发展 

 

 第五章 2010年中国柴油市场分析 

 第一节 2010年中国柴油产销情况 

 一、2010年中国各省市柴油产量 

 二、2010年中国柴油消费量 

 第二节 2010年中国柴油市场价格 

 一、2010年中国0#柴油市场价格 

 二、2010年中国-10#柴油市场价格 

 第三节 2011年中国柴油供应形势不容乐观 

 第四节 2006-2010年中国柴油供求平衡表 

 



 第六章 2010年中国成品油定价机制分析 

 第一节 我国成品油定价机制现状 

 一、与国际原油价格接轨，但价格调节周期过长 

 二、定价机制未能充分反映市场真实供求情况 

 第二节 当前成品油价格形成机制的特点及存在的问题 

 一、浮动规则尚未完全明确 

 二、价格管制办法有待进一步完善 

 三、生产企业成本核算还不够健全 

 四、生产企业利润调控机制急需改进 

 五、成品油税费改革未能与资源环保类税种相衔接 

 六、消费税征管环节需要调整 

 七、成品油批发市场尚未开放 

 八、国内石油市场高度垄断格局依然没有改变 

 第三节 新成品油定价机制运行情况及相关建议 

 一、运行情况总体良好 

 二、定价机制明显进步 

 三、存在的不足 

 四、相关建议 

 第四节 对成品油价格管理市场化的建议 

 一、加快市场化步伐，强化竞争 

 二、中国应在国际市场上争取原油的定价话语权 

 第五节 完善成品油价格形成机制的建议 

 一、进一步明确浮动规则 

 二、完善价格管制办法 

 三、健全生产企业成本核算 

 四、统筹考虑与资源环保类税种的接轨 

 五、调整消费税征管环节 

 六、以法律法规等相关改革作为配套 

 第六节 未来成品油定价机制改革的关键是协调好各利益相关者之间的关系 

 一、政府职能由直接制定价格向间接调控转变 

 二、打破原有垄断局面，注入市场新力量，切实开放成品油批发市场 

 三、逐步放松对油源的控制 



 

 第七章 2010年中国成品油市场竞争格局分析 

 第一节 成品油市场竞争现状 

 一、成品油市场竞争激烈 

 二、成品油零售市场竞争升级 

 第二节 成品油市场差异化竞争分析 

 一、成品油市场的同质化及后果 

 二、同质化的成因 

 三、基于市场区隔的差异化竞争是应对同质化的有效策略 

 第三节 成品油市竞争新思维 

 一、改变竞争思维 

 二、未来竞争趋势 

 三、市场竞争策略 

 第四节 竞争条件下成品油零售定价策略 

 一、强化灵活差别定价 

 二、坚持品牌战略定价 

 三、用活产品组合定价 

 四、适度开展渗透定价 

 

 第八章 中国成品油市场营销策略分析 

 第一节 国际大石油公司成品油营销业务战略调整分析 

 一、国际大石油公司在全球范围内优化营销业务 

 二、保持竞争优势是国际大石油公司战略调整的基点 

 第二节 国内外成品油营销历程及战略选择 

 一、国外成品油营销发展演变历程 

 二、中国成品油营销发展演变历程 

 三、两大集团成品油销售的整合营销战略选择 

 第三节 对成品油销售网络投资项目后评价指标体系构建的分析 

 一、成品油销售网络投资项目后评价的目标定位和基本原则 

 二、成品油销售网络投资项目后评价阶段与评价内容 

 三、成品油销售网络投资项目后评价指标体系的构建 

 第四节 从战略角度分析国内成品油的营销策略 



 一、价格战不可取 

 二、营销策略的&quot;大起大落&quot;不可取 

 三、着力于培育品牌价值 

 四、着力于寻找新的增长方式 

 第五节 从战术角度分析国内成品油的营销策略 

 一、对加油站进行分类和功能定位，因地制宜开展个性化服务 

 二、加大信息化投入，提高服务效率 

 三、采取灵活多样的促销手段，推行会员制，施行俱乐部式管理 

 四、继续扩大非油业务范围，开展多种经营，打造&quot;强强联手&quot;的共赢局面 

 五、一切从顾客的利益出发，持续改善服务质量和水平 
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